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Ðåêëàìà � îäèí èç îñíîâíûõ èñòî÷íèêîâ äîõîäîâ êîììåð÷åñêèõ ÑÌÈ, â ÷àñòíî-
ñòè, æóðíàëîâ. Îò ïåðèîäè÷íîñòè, ôîðìàòà, íàïðàâëåííîñòè èçäàíèÿ íà îïðåäåëåííóþ
àóäèòîðèþ çàâèñèò êîíòåíò è îáúåìû ðàçìåùàåìîé ðåêëàìû â òîì èëè èíîì æóðíàëå.

Òåìà äàííîé ñòàòüè � ìåäèàïëàíèðîâàíèå â ãëÿíöåâûõ æóðíàëàõ, êàê îäíîì èç
êàíàëîâ ðàçìåùåíèÿ è ðàñïðîñòðàíåíèÿ ðåêëàìû.

Ñóùíîñòü òåðìèíà ¾ìåäèàïëàíèðîâàíèå¿ - â ñîåäèíåíèè àìåðèêàíñêîãî òåðìèíà
¾media¿, îáîçíà÷àþùåãî âñå ñðåäñòâà ðàñïðîñòðàíåíèÿ ðåêëàìû, âêëþ÷àÿ ëþáûå ÑÌÈ
è íàðóæíîé ðåêëàìû, ñ ëþáûì îòå÷åñòâåííûì ïëàíèðîâàíèåì[1].

Îñíîâíîé çàäà÷åé ìåäèàïëàíèðîâàíèÿ ÿâëÿåòñÿ îáåñïå÷åíèå êîíòàêòà öåëåâîé àóäè-
òîðèè ñ ðåêëàìíûì ñîîáùåíèåì. Æóðíàëû êàê íèêàêîé äðóãîé èíôîðìàöèîííûé íî-
ñèòåëü ñïîñîáíû ñïðàâèòüñÿ ñ ýòîé çàäà÷åé, ïîñêîëüêó ìíîãèå ïå÷àòíûå èçäàíèÿ èìåþò
ñâîþ îïðåäåëåííóþ ïîñòîÿííóþ àóäèòîðèþ, âåðîÿòíîñòü ïîïàäàíèÿ ðåêëàìíîé èíôîð-
ìàöèè ¾â öåëü¿ î÷åíü âûñîêà.

Ñðåäè äðóãèõ ïðåèìóùåñòâ ðàçìåùåíèÿ ðåêëàìû â ãëÿíöåâûõ æóðíàëàõ ìîæíî âû-
äåëèòü ñëåäóþùèå:

1. âîçìîæíîñòü äîñòèæåíèÿ áîëåå óçêèõ öåëåâûõ ãðóïï, ÷åì ÷åðåç ãàçåòû è äðóãèå
ÑÌÈ;

2. æóðíàëû îòëè÷àåò áîëüøåå âðåìÿ æèçíè ðåêëàìû: æóðíàëû ÷èòàþò ìåñÿöàìè,
÷àñòî õðàíÿò ãîäàìè;

3. âûñîêîå êà÷åñòâî ïîëèãðàôèè äåëàåò æóðíàë íàèëó÷øèì âèäîì ÑÌÈ, ðàáîòàþ-
ùèì íà èìèäæ ïðîäóêòà (â ãëÿíöåâûõ æóðíàëàõ ïðàêòè÷åñêè ëþáûå ðèñóíêè è ôîòî-
ãðàôèè âîñïðîèçâîäÿòñÿ áåç èñêàæåíèé);

4. âîçìîæíîñòü îõâàòà ¾âòîðè÷íîé àóäèòîðèè¿;
5. æóðíàëû ìåäëåííî ÷èòàþòñÿ, à çíà÷èò, è ýôôåêò îò ðåêëàìû òàêæå çàìåäëåííûé.
Ñóäèòü î êîëè÷åñòâå ïîòåíöèàëüíûõ ïîòðåáèòåëåé â òîì èëè èíîì èçäàíèè ìîæ-

íî ïî òàêîìó ïàðàìåòðó, êàê ñðåäíÿÿ àóäèòîðèÿ îäíîãî íîìåðà (AIR, Average Issue
Readership). Íà îñíîâå äàííûõ î ñîñòàâå ÷èòàòåëüñêîé àóäèòîðèè ðåêëàìîäàòåëÿìè ðàñ-
ñ÷èòûâàåòñÿ èíäåêñ ñîîòâåòñòâèÿ öåëåâîé àóäèòîðèè, ÈÑ (AI, A�nity Index):

ÈÑ = öåëåâàÿ àóäèòîðèÿ ÑÌÈ / öåëåâàÿ àóäèòîðèÿ âî âñåì íàñåëåíèè × 100.
Ñ òî÷êè çðåíèÿ ýôôåêòèâíîãî âûáîðà ðåêëàìîäàòåëÿ, ÈÑ äîëæåí ïðåâûøàòü 100.

Åñëè èíäåêñ ñîñòàâëÿåò âåëè÷èíó ìåíüøå ýòîãî çíà÷åíèÿ, òî èçäàíèå íå ñàìîå ïîäõî-
äÿùåå.

Ïðè îòñóòñòâèè èññëåäîâàíèé àóäèòîðèè â îïðåäåëåííîé ñòåïåíè î íåé ìîæíî ñóäèòü
ïî òèðàæó èçäàíèÿ � îáùåìó êîëè÷åñòâó ïå÷àòàåìûõ â òèïîãðàôèè ýêçåìïëÿðîâ. Êàê
ïðàâèëî, ÷åì áîëüøå òèðàæ èçäàíèÿ, òåì áîëüøå àóäèòîðèÿ ÷èòàòåëåé[2].

Â Êàçõñòàíå, êàê ïðàâèëî, áîëåå ëè ìåíåå óñïåøíûé ãëÿíåö � ýòî ëèáî âåðñèè ðîñ-
ñèéñêèõ èçäàíèé, ëèáî ðîññèéñêîå èçäàíèå. Ðîñò ãëÿíöåâûõ èçäàíèé îáåñïå÷èâàåòñÿ â
îñíîâíîì ëèöåíçèîííûìè ïðîåêòàìè, ýòî îòíîñèòñÿ êàê ê æåíñêèì, òàê è ê ìóæñêèì
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æóðíàëàì. Â òèðàæíîì ñîîòíîøåíèè êàðòèíà îáñòîèò ñëåäóþùèì îáðàçîì: â ñðàâíåíèè
ñ òèðàæàìè ðîññèéñêèõ æóðíàëîâ, êàçàõñòàíñêèå èçäàþò â 15-25 ðàç ìåíüøå ýêçåìïëÿ-
ðîâ. Òàê, íàïðèìåð, ìóæñêîé åæåìåñÿ÷íûé æóðíàë Esquire â Ðîññèè èçäàåòñÿ òèðàæîì
135 òûñ. ýêçåìïëÿðîâ, â òî âðåìÿ, êàê â Êàçàõñòàíå ó äàííîãî æóðíàëà òèðàæ ñîñòàâ-
ëÿåò 10 òûñ. ýêçåìïëÿðîâ. Åùå áîëåå ÿðêèì ïðèìåðîì ÿâëÿåòñÿ ñîîòíîøåíèå òèðàæåé
æóðíàëà Cosmopolitan â Ðîññèè è â Êàçàõñòàíå: áîëåå 1 ìëí. ýêçåìïëÿðîâ ïðîòèâ 40
òûñ. � êàçàõñòàíñêèé òèðàæ íèæå â 25 ðàç.

Îäíàêî ïðè îöåíêå ðåàëüíîãî ÷èñëà ÷èòàòåëåé òîãî èëè èíîãî æóðíàëà ñòîèò ïðè-
íÿòü âî âíèìàíèå åùå íåñêîëüêî íåìàëîâàæíûõ ôàêòîðîâ. Âî-ïåðâûõ, ìíîæåñòâî èç-
äàíèé (êàê öåíòðàëüíûõ, òàê è ìåñòíûõ) â ïîãîíå çà ðåêëàìîäàòåëåì óêàçûâàþò â
âûõîäíûõ äàííûõ çíà÷èòåëüíî çàâûøåííûå òèðàæè. Âî-âòîðûõ, â òî æå âðåìÿ õîðî-
øî èçâåñòíî, ÷òî ðåàëüíûõ ÷èòàòåëåé òîãî èëè èíîãî èçäàíèÿ ìîæåò áûòü çíà÷èòåëüíî
áîëüøå ÷èñëà ïîäïèñ÷èêîâ.

Êàê ïðàâèëî, ãëÿíöåâûå æóðíàëû ïîçèöèîíèðóþò ñåáÿ íà êîíêðåòíóþ àóäèòîðèþ
ñ îïðåäåëåííûì óðîâíåì äîõîäà. Îäíàêî â Êàçàõñòàíå ãëÿíöåâûå æóðíàëû ïîêóïàþò
íå òîëüêî òå, êòî ìîãóò ñåáå ïîçâîëèòü ïðîäóêöèþ, ðåêëàìèðóåìóþ â íèõ, íî è ëþäè,
êîòîðûå ñòðåìÿòñÿ èäåíòèôèöèðîâàòü ñåáÿ ñ ñîöèàëüíîé óñïåøíîñòüþ.

Èíòåðåñ ðåêëàìîäàòåëåé ê æåíñêèì æóðíàëàì âñåãäà áûë âûñîêèì. Ñûãðàëî ñâîþ
ðîëü è ïîÿâëåíèå ñîëèäíûõ ðåêëàìíûõ áþäæåòîâ ó íàöèîíàëüíûõ ïðîèçâîäèòåëåé. Ðå-
àãèðóÿ íà âûñîêèé èíòåðåñ ðåêëàìîäàòåëåé, ïðàêòè÷åñêè âñå èçäàíèÿ ðåãóëÿðíî óâåëè-
÷èâàþò ñòîèìîñòü ðàçìåùåíèÿ. Êàê ïðàâèëî, ïîâûøåíèå öåí ïðîèñõîäèò åæåãîäíî. Âî
ìíîãîì âûñîêèé èíòåðåñ ðåêëàìîäàòåëåé îáóñëîâëåí áîëåå âûñîêèìè òèðàæàìè æåí-
ñêèõ æóðíàëîâ, íåæåëè äðóãèõ ãëÿíöåâûõ èçäàíèé.

Óñïåøíûå ÑÌÈ ïîëó÷àþò îò ðàçìåùåíèÿ ðåêëàìû 60-70% äîõîäîâ [3].
Ïðè âûáîðå íóæíîãî èçäàíèÿ ðåêëàìîäàòåëþ ïðèõîäèòñÿ ó÷èòûâàòü òàêîé ôàêòîð,

êàê ïåðåñå÷åíèå àóäèòîðèé. Èçäàíèå òåì öåííåå, ÷åì áîëåå ýêñêëþçèâíîé àóäèòîðèåé
îáëàäàåò � òîé, ê êîòîðîé ïîïàäàåò òîëüêî îíî.

Èòàê, ïîäâîäÿ èòîãè èññëåäîâàíèÿ, ìîæíî îòìåòèòü, ÷òî ïðè ñîñòàâëåíèè ìåäèà-
ïëàíà ðåêëàìû â ÑÌÈ ñòîèò ðóêîâîäñòâîâàòüñÿ ðåéòèíãîì èçäàíèé, öåëåâîé àóäèòî-
ðèåé è ôàêòè÷åñêèì ðåêëàìíûì áþäæåòîì. Ðåêëàìà â ãëÿíöåâûõ æóðíàëàõ ìîæåò
áûòü î÷åíü ýôôåêòèâíîé, åñëè ê ðàçðàáîòêå êðåàòèâà è êîíöåïöèè êàìïàíèè ïîäîéòè
ïðîôåññèîíàëüíî. Äëÿ ýòîãî íåîáõîäèìî îáðàòèòüñÿ â ðåêëàìíîå àãåíòñòâî, êîòîðîå
ñïåöèàëèçèðóåòñÿ íà ðåêëàìå â ãëÿíöåâûõ èçäàíèÿõ. Ñòîèò îñîáî îáðàòèòü âíèìàíèå
íà òîò ôàêò, ÷òî ðåêëàìà â ãëÿíöåâûõ æóðíàëàõ ðàáîòàåò äîñòàòî÷íî äîëãîå âðåìÿ, ïî-
ýòîìó ìàêåò íå îáÿçàòåëüíî äîëæåí áûòü àãðåññèâíûì, ïîáóæäàþùèì ê åæåìèíóòíûì
äåéñòâèÿì, êàê â ãàçåòàõ, à íàîáîðîò, äîëæåí ïðåäñòàâëÿòü ñîáîé èìèäæåâûé îðèãèíàë-
ìàêåò, ïðèçâàííûé ñîçäàòü äîëãîñðî÷íûé îáðàç.
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