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Ëèòåðàòóðà ÿâëÿåòñÿ òîé îáëàñòüþ èñêóññòâà, êîòîðàÿ íèêîãäà íå ïîòåðÿåò ñâîåé
ïîïóëÿðíîñòè. Äàæå ñ ïîÿâëåíèåì ðàäèî, êèíî è òåëåâèäåíèÿ, ÷òî ïîçâîëÿåò èñïîëü-
çîâàòü è íåâåðáàëüíûå ñðåäñòâà êîììóíèêàöèè, ëèòåðàòóðà âñå æå îñòàåòñÿ îäíîé èç
âàæíåéøèõ ÷àñòåé êóëüòóðû îáùåñòâà. Ïîñòîÿííî ïðîèñõîäèò åå ðàçâèòèå è îáíîâëå-
íèå, à çíà÷èò âñåãäà åñòü ïîòðåáíîñòü â ïðîäâèæåíèè è ðåêëàìå ýòîé ñôåðû.

Â äàííîé ðàáîòå PR-òåõíîëîãèè â õóäîæåñòâåííîé ëèòåðàòóðå áóäóò ðàññìîòðåíû íà
ïðèìåðå ñîâðåìåííûõ àâòîðîâ è íàèáîëåå ýôôåêòèâíûõ ñïîñîáàõ ïðîäâèæåíèÿ ëèòåðà-
òóðíûõ áðåíäîâ. Â ñîâðåìåííîì ëèòåðàòóðíîì ðûíêå ñóùåñòâóåò ìíîæåñòâî áðåíäîâ,
êîòîðûå äîáèëèñü ïîïóëÿðíîñòè íå èñêëþ÷èòåëüíî çà ñ÷åò òàëàíòà, à â áîëüøåé ñòå-
ïåíè áëàãîäàðÿ èñïîëüçîâàíèþ PR-òåõíîëîãèé. Ïðèâëå÷åíèå âíèìàíèÿ ÷èòàòåëåé è èõ
çàèíòåðåñîâàííîñòü- êîíå÷íàÿ öåëü ðåêëàìû. Íà ïîïóëÿðíîñòü áðåíäà ñðåäè ïîêóïà-
òåëåé âëèÿåò ìíîæåñòâî ôàêòîðîâ: îò ñòèëÿ øðèôòà è öâåòà îáëîæêè, äî èçâåñòíîñòè
àâòîðà è óïîìèíàíèÿ åãî ïðîèçâåäåíèÿ â ÑÌÈ. Âñå ýòè ôàêòîðû äîñòèãàþòñÿ ïóòåì
ïðèìåíåíèÿ ðàçëè÷íûõ PR-òåõíîëîãèé.

Ñòîèò îòìåòèòü, ÷òî èìåííî ñåé÷àñ, â ïåðèîä ïîïóëÿðíîñòè òàêèõ êîììóíèêàöèîí-
íûõ êàíàëîâ, êàê èíòåðíåò è òåëåâèäåíèå, ëèòåðàòóðà íóæäàåòñÿ â îñîáîé ðåêëàìíîé
ïîääåðæêå. Àêòóàëüíîñòü òîãî èëè èíîãî áðåíäà â ñîâðåìåííîì ìèðå ïðàêòè÷åñêè íà-
ïðÿìóþ çàâèñèò îò êà÷åñòâà ïîäà÷è åå ïîòåíöèàëüíûì ïîêóïàòåëÿì. Ïîýòîìó â ñîâðå-
ìåííîé ëèòåðàòóðå øèðîêî èñïîëüçóþòñÿ PR-òåõíîëîãèè.

Èñõîäÿ èç ýòèõ ôàêòîðîâ ìîæíî ñêàçàòü, ÷òî àêòóàëüíîñòü äàííîé òåìû çàêëþ÷à-
åòñÿ â âûñîêîé ñòåïåíè íåîáõîäèìîñòè ïðîäâèæåíèÿ ëèòåðàòóðíûõ áðåíäîâ â ñîâðåìåí-
íîì îáùåñòâå, â ïðèìåíåíèè ðàçëè÷íûõ PR-òåõíîëîãèé â äàííîé ñôåðå.

Â äàííîì èññëåäîâàíèè ðàññìàòðèâàåòñÿ íå ïðîñòî PR â ëèòåðàòóðå, à òî, êàêèì
îáðàçîì PR-òåõíîëîãèè ñïîñîáíû âëèÿòü íà óðîâåíü ïðîäàæ è ïîïóëÿðíîñòè ëèòåðà-
òóðíûõ ïðîèçâåäåíèé. Áóäóò ðàññìîòðåíû ðàçëè÷íûå âèäû PR-òåõíîëîãèé è ïðèìåðû
èõ ïðèìåíåíèÿ â äàííîé ñôåðå.
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