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Àííîòàöèÿ
Â ïðîâèíöèàëüíîì ãîðîäå ìîëîä¼æíîìó èçäàíèþ âûæèòü äîñòàòî÷íî ñëîæíî: ìî-

ëîä¼æü ñïîêîéíà è îäíîðîäíà, æèçíü íå ñëèøêîì áîãàòà ñîáûòèÿìè, àóäèòîðèÿ ïî-
ñòîÿííî õî÷åò ðàçíîîáðàçèÿ. Äëÿ ðåäàêöèè æóðíàëà ¾Îðëîâñêèé ìîëîä¼æíûé ãèä¿
ñòîÿëà çàäà÷à íå ïðîñòî ðàçðàáîòàòü óíèêàëüíûé èíòåðàêòèâíûé êîíòåíò, íî è ñîçäàòü
íåîáõîäèìûå óñëîâèÿ äëÿ åãî ðàçìåùåíèÿ íà ðàçëè÷íûõ ïëîùàäêàõ.

Annotation
Youth press can hardly live at the provincial cities: young generation is calm and mostly

similar, even new events happen so rarely, while crowds of people want variety. As for the
magazine �Orlovsky Youth Guide�, it's workers have task to create all necessary services for
building up a new unique content, but not only it's work out.

Òåçèñû ê âûñòóïëåíèþ ¾Ìîëîä¼æíîå èçäàíèå â ýïîõó ìóëüòèìåäèéíîñòè: îïûò ðå-
ãèîíà (íà ïðèìåðå æóðíàëà ¾Îðëîâñêèé ìîëîä¼æíûé ãèä¿)¿:

1) Ïðåâðàùåíèå òðàäèöèîííûõ ÑÌÈ â ìóëüòèìåäèéíûå ÑÌÈ íà áàçå èíòåðíåòà
ñóùåñòâåííî èçìåíèëî òðàäèöèîííûå ðåäàêöèîííûå ïðîöåññû. Ïåðåñòðîéêà ðåäàêöèè
èç òðàäèöèîííîé â ìóëüòèìåäèéíóþ íå ïðîõîäèò ãëàäêî è íå èìååò óíèâåðñàëüíîãî
õàðàêòåðà, çàâèñèò îò ìíîãèõ ñîöèàëüíûõ è ôèçè÷åñêèõ ôàêòîðîâ.

2) Ìèð êîììóíèêàöèé ðàçâèâàåòñÿ ïî Ìàêëþýíó: êîììóíèêàöèîííûå âîçìîæíîñòè
àêòèâíî èñïîëüçóþòñÿ ïðîôåññèîíàëàìè, íî ãëàâíîå âåäü, ÷òîáû ïîòðåáèòåëü áûë äî-
âîëåí. Çàäà÷à íîâûõ ìåäèà � çàäåéñòâîâàòü âñå êàíàëû, ïî êîòîðûì íîâàÿ èíôîðìàöèÿ
ìîæåò äîéòè äî ïîëó÷àòåëÿ.

3) Ñåãîäíÿ æóðíàëèñò äîëæåí áûòü óíèâåðñàëüíûì ñïåöèàëèñòîì: îí äîëæåí áûòü
è ïèàðùèêîì, è ðåêëàìùèêîì, è ìàðêåòîëîãîì.

4) Ýïîõà ìóëüòèìåäèéíîé æóðíàëèñòèêè òðåáóåò ñîçäàíèÿ íå ïðîñòî èíòåðàêòèâíî-
ãî êîíòåíòà, à çàäåéñòâîâàíèÿ ñàìûõ ðàçíîîáðàçíûõ êàíàëîâ ïåðåäà÷è èíôîðìàöèè. Â
ñâÿçè ñ ýòèì ïåðåñìîòðåíû îñîáåííîñòè ïîäãîòîâêè è ðàçìåùåíèÿ êîíòåíòà.

5) Ïîäðîñòêîâàÿ è ìîëîäåæíàÿ àóäèòîðèÿ - ñïåöèôè÷åñêèé ñåãìåíò. Ñ îäíîé ñòî-
ðîíû, ýòî îäíà èç ñàìûõ ëåãêî ñîáëàçíÿåìûõ ãðîìêèìè áðåíäàìè ÷àñòü íàñåëåíèÿ. Ñ
äðóãîé - ïî ñðàâíåíèþ ñî âçðîñëûìè ó íèõ áîëåå íèçêàÿ ïîêóïàòåëüíàÿ ñïîñîáíîñòü.
Ïîäðîñòêè ìåíÿþò ñâîè ïðèñòðàñòèÿ ãîðàçäî ÷àùå è áîëåå êàòåãîðè÷íî îòñòðàèâàþò
ñåáÿ îò îêðóæàþùèõ ïî âîçðàñòó è ïîëó. Ñîîòâåòñòâåííî è æóðíàëû òîæå âûíóæäåíû
îðèåíòèðîâàòüñÿ íà ýòè ãðóïïû àóäèòîðèè.

6) Ñåãîäíÿøíÿÿ ìîëîä¼æü � ýòî ëþäè, ÷ü¼ âçðîñëåíèå ïðèøëîñü íà 2000-ûå ãî-
äû. Òàêîå ïîêîëåíèå íàçûâàþò ¾íóëåâûì¿: ìîëîäåæü ê êàðüåðå ðàâíîäóøíà; ìîëîäûå
ëþäè ÷åòêî îñîçíàþò ñâîþ êóëüòóðíóþ ¾ïðîäâèíóòîñòü¿, ýòî ïðåäìåò èõ ãîðäîñòè; îò-
íîøåíèå ê ïîëèòèêå òàêæå îòðàæàåò ñòðåìëåíèå äèñòàíöèðîâàòüñÿ îò ¾ìàññîâîñòè¿;
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óâëå÷åíèÿ ñîâðåìåííûõ ìîëîäûõ ëþäåé ðàçíîîáðàçíû; íå õàðàêòåðíî ïðåñòèæíîå ïî-
òðåáëåíèå. Ïîêîëåíèå 2000-õ ìîæíî ïî ïðàâó íàçâàòü ïîêîëåíèåì ñêåïòèêîâ. Ìîëîäûå
ëþäè íå âåðÿò ðåêëàìå, íå äîâåðÿþò ÑÌÈ, êðàéíå ñêåïòè÷åñêè îòíîñÿòñÿ ê ðàçëè÷íûì
PR-êàìïàíèÿì. Îäíîé èç çàäà÷ ïñèõîëîãè÷åñêîãî âîçäåéñòâèÿ íà ìîëîä¼æü ñòàíîâèò-
ñÿ ñîçäàíèå ïðîäâèíóòûõ ãðóïï âëèÿíèÿ, èíûìè ñëîâàìè ýòî ëèäåðû îáùåñòâåííîãî
ìíåíèÿ.

7) Â ïðîöåññå èçäàíèÿ ìîëîä¼æíîãî æóðíàëà ìû óáåäèëèñü, ÷òî ïå÷àòíàÿ âåðñèÿ -
èíòåðåñíîå ïðèëîæåíèå ê èíôîðìàöèîííîìó îáìåíó â èíòåðíåòå, ïîñêîëüêó èìåííî â
èíòåðíåòå íàáëþäàåòñÿ ñàìàÿ àêòèâíàÿ êîììóíèêàöèÿ è ôîðìèðîâàíèå ïîëîæèòåëüíî-
ãî ìíåíèÿ îá èçäàíèè.

8) Ïåðåõîä îò ïðèâû÷íîé ìîäåëè ðàñïðîñòðàíåíèÿ êîíòåíòà â ñåòè ê ìîäåëè åãî
çàãðóçêè ÷åðåç ñïåöèàëüíûå ïðèëîæåíèÿ ïîçâîëÿåò ìóëüòèìåäèéíîé ðåäàêöèè ðåàëè-
çîâàòü ñåáÿ â ìèðå ¾ïîñòðàíè÷íûõ¿ ìåäèà (ðaginated media market).

9) Îïûò èçäàíèÿ ìîëîäåæíîãî æóðíàëà â ðåãèîíà ïîêàçàë, ÷òî íàèáîëåå ýôôåêòèâ-
íûì ñïîñîáîì ïðèâëå÷åíèÿ âíèìàíèÿ ìîëîäåæíîé àóäèòîðèè ñëóæèò ñîçäàíèå ìóëüòè-
ìåäèéíûõ ïðîåêòîâ è îðãàíèçàöèÿ ìåðîïðèÿòèé ñ ïðèâëå÷åíèåì ëèäåðîì îáùåñòâåííî-
ãî ìíåíèÿ. ¾Ïðîåêòíûé¿ ìåòîä, êàê ïîêàçàëà ðàáîòà ðåäàêöèè (ñ ñåíòÿáðÿ 2011 ãîäà ïî
íîÿáðü 2012 ãîäà), ïîçâîëÿåò âûäåëèòü æóðíàë ¾Îðëîâñêèé ìîëîä¼æíûé ãèä¿ íà ôîíå
êîíêóðèðóþùèõ èçäàíèé.

Ëèòåðàòóðà

1. Áèäíåíêî Å. Ìàêëþýí è Ìàêëþýíèçì â ìèðå ìåäèà è ìåäèàòåõíîëîãèé XXI âåêà
// Ñåâåðíûå ãðàíè: èíôîðìàöèîííî-êóëüòóðîëîãè÷åñêèé àëüìàíàõ. � Âûïóñê �
2. � Ì.: ÌÀÊÑ Ïðåññ, 2012. � 88 ñ

2. Æèëàâñêàÿ È.Â. Âëèÿíèå ÑÌÈ íà ìîëîäåæü. Ñîöèîëîãè÷åñêîå èññëåäîâàíèå (Òîì-
ñêèé èíñòèòóò èíôîðìàöèîííûõ òåõíîëîãèé) // Ìåäèàîáðàçîâàíèå: îò òåîðèè ê
ïðàêòèêå: ñá. ìàòåðèàëîâ I Âñåðîññ. íàó÷.-ïðàêò. êîíô. ¾Ìåäèàîáðàçîâàíèå â ðàç-
âèòèè íàóêè, êóëüòóðû, îáðàçîâàíèÿ è ñðåäñòâ ìàññîâîé êîììóíèêàöèè¿. Òîìñê,
20-21 íîÿáðÿ 2007 / ñîñò. È.Â. Æèëàâñêàÿ. Òîìñê: ÍÎÓ ÂÏÎ ÒÈÈÒ, 2007. � 340
ñ.

3. Æóðíàëèñòèêà è êîíâåðãåíöèÿ: ïî÷åìó è êàê òðàäèöèîííûå ÑÌÈ ïðåâðàùàþòñÿ
â ìóëüòèìåäèéíûå / ïîä ðåä. À.Ã. Êà÷êàåâîé. � Ì.:, 2010. � 200 ñ.

4. Çóáîê Þ., Ñàëòàíîâà Ñ. Èçäàòåëè íå çíàþò, êàê ãîâîðèòü ñ ìîëîäåæüþ // Æóð-
íàëèñòèêà è ìåäèàðûíîê. - 2009. - � 5.

5. Êèðèÿ È. Îðãàíèçàöèÿ òðóäà â êîíâåðãåíòíîé ðåäàêöèè ìóëüòèìåäèéíîãî ÑÌÈ. /
Æóðíàëèñòèêà è êîíâåðãåíöèÿ: ïî÷åìó è êàê òðàäèöèîííûå ÑÌÈ ïðåâðàùàþòñÿ
â ìóëüòèìåäèéíûå / ïîä ðåä. À.Ã. Êà÷êàåâîé. � Ì.:, 2010. � 200 ñ.

6. Íàóìåíêî Ò. Â. Ñîöèîëîãèÿ ìàññîâîé êîììóíèêàöèè: Ó÷åáíîå ïîñîáèå. - ÑÏá.:
Ïèòåð, 2005. - 288 ñ.

7. Russian Consumer Study: Ñòóäåíò // Èíäóñòðèÿ ðåêëàìû. � 2003. - � 21.

2



Êîíôåðåíöèÿ ¾Ëîìîíîñîâ 2013¿

Ñëîâà áëàãîäàðíîñòè

Õîòåë áû âûðàçèòü ñëîâà áëàãîäàðíîñòè ñâîåìó íàó÷íîìó ðóêîâîäèòåëþ - êàíäèäàòó
ôèëîëîãè÷åñêèõ íàóê, äîöåíòó êàôåäðû æóðíàëèñòèêè è ñâÿçåé ñ îáùåñòâåííîñòüþ ôè-
ëîëîãè÷åñêîãî ôàêóëüòåòà Îðëîâñêîãî ãîñóäàðñòâåííîãî óíèâåðñèòåòà Í.Â. Ñòåïèíîé,
à òàêæå îðãêîìèòåòó êîíôåðåíöèè "Ëîìîíîñîâ"çà âîçìîæíîñòü ïîäåëèòüñÿ îïûòîì ñ
êîëëåãàìè. Ñïàñèáî!

Èëëþñòðàöèè

Ðèñ. 1: Îáëîæêà îäíîãî èç íîìåðîâ æóðíàëà "Îðëîâñêèé ìîëîäåæíûé ãèä"
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Ðèñ. 2: Ðåêëàìíûé ïëàêàò. Ïåøåõîäíûé êâåñò êî Äíþ ìîëîäåæè
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