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1. Òåëåïðîãðàììû, ïðîèçâåä¼ííûå íà îñíîâå àäàïòèðîâàííûõ çàðóáåæíûõ òåëåôîð-
ìàòîâ, ÿâëÿþòñÿ íåîòúåìëåìîé ÷àñòüþ ðîññèéñêîãî òåëåâèçèîííîãî ýôèðà. Ñîãëàñíî
èññëåäîâàíèþ êîìïàíèè ¾Êýé-âè-äæè Ðåñ¼ð÷¿ (KVG Research), çà ïåðèîä ñ 2005 ã. ïî
2011 ã. â ýôèðå âåäóùèõ ðîññèéñêèõ òåëåêàíàëîâ áûëî ïîêàçàíî 253 àäàïòèðîâàííûõ
âåðñèé çàðóáåæíûõ ïðîãðàìì è ñåðèàëîâ. Ïðè ýòîì çà ïðîøåäøèé ãîä ÷èñëî àäàïòàöèé
â ýôèðå êðóïíåéøèõ òåëåêàíàëîâ óâåëè÷èëîñü íà òðåòü è ñîñòàâèëî 41 ïðîåêò [3].

Â ïðîöåññå àäàïòàöèè îðèãèíàëüíûé òåëåôîðìàò òðàíñôîðìèðóåòñÿ ¾íà îñíîâàíèè
áàçîâîãî ôîðìàòà îïèñàíèÿ ïðîãðàììû ñ ó÷¼òîì îñîáåííîñòåé, òðàäèöèé, ïðèâû÷åê è
ïðåäïî÷òåíèé çðèòåëüñêîé àóäèòîðèè êîíêðåòíîé ñòðàíû â ñîâðåìåííûõ óñëîâèÿõ¿ [2]
â àäàïòèðîâàííûé ôîðìàò (ïåðåðàáîòàííûé).

2. Òðàäèöèîííî ïðàâî íà àäàïòàöèþ òåëåïðîãðàììû (èëè òåëåôîðìàòà) ïåðåäà¼ò-
ñÿ ïî ëèöåíçèîííîìó äîãîâîðó, çàêëþ÷àåìîìó ìåæäó îðèãèíàëüíûì ïðàâîîáëàäàòåëåì
è íàöèîíàëüíûì ïðîèçâîäèòåëåì. Òåì íå ìåíåå, â 4 ÷àñòè Ãðàæäàíñêîãî êîäåêñà ÐÔ
(äàëåå � ÃÊ ÐÔ), ïîñâÿù¼ííîé ðåãóëèðîâàíèþ èíòåëëåêòóàëüíîé ñîáñòâåííîñòè, ïðà-
âî íà àäàïòàöèþ íå îïðåäåëåíî. ÃÊ ÐÔ âûäåëÿåò ëèøü ïðàâî íà ïåðåäåëêó èëè

èíóþ ïåðåðàáîòêó, à òàêæå ïðàâî íà ïåðåâîä ïðîèçâåäåíèÿ, êîòîðûå îòíîñÿòñÿ ê
ñïîñîáàì ñîçäàíèÿ ïðîèçâîäíûõ ïðîèçâåäåíèé. Î÷åâèäíî, ÷òî àäàïòàöèÿ äîëæíà áûòü
çàêðåïëåíà â çàêîíå êàê ñàìîñòîÿòåëüíûé âèä ïåðåðàáîòêè (íàðàâíå ñ ýêðàíèçàöèåé,
èíñöåíèðîâêîé è ïð.).

3. Êðàéíå øèðîêèé îáú¼ì ïðàâà íà ïåðåðàáîòêó è îòãðàíè÷åíèå çàêîíîäàòåëåì ïðà-
âà íà ïåðåâîä ïðîèçâåäåíèÿ ïîðîæäàåò ðÿä ïðîáëåì ïðàêòè÷åñêîãî õàðàêòåðà ïðè àäàï-
òàöèè çàðóáåæíûõ òåëåïðîãðàìì, òàê êàê îíà âñåãäà ïîäðàçóìåâàåò ïåðåâîä ïðîèçâåäå-
íèÿ èëè åãî ýëåìåíòîâ. Åñëè æå ðå÷ü èäåò î òàê íàçûâàåìîì ìåõàíè÷åñêîì ïåðåâîäå èëè
¾ïîäñòðî÷íèêå¿, âðÿä ëè ìîæíî ãîâîðèòü î åãî îõðàíîñïîñîáíîñòè. Òàêèì îáðàçîì, ïðà-
âî íà ïåðåâîä ïðîèçâåäåíèÿ äîëæíî áûòü âêëþ÷åíî â ïðàâî íà àäàïòàöèþ çàðóáåæíîé
òåëåïðîãðàììû. Äàííóþ ìûñëü ïîääåðæèâàåò þðèñò Ã. Âÿðâåëüñêàÿ: ¾åñëè èñõîäèòü
èç òîãî, ÷òî áåç ïåðåâîäà àäàïòàöèÿ íåâîçìîæíà, òî îäíî ïîíÿòèå âêëþ÷àåò äðóãîå¿
[1].

4. Ïðè ïåðåäà÷å ïðàâà íà àäàïòàöèþ òîãî èëè èíîãî àóäèîâèçóàëüíîãî ïðîèçâåäå-
íèÿ ñòîðîíû ëèöåíçèîííîãî äîãîâîðà äåòàëüíî ðàçãðàíè÷èâàþò îáú¼ì ïåðåäàâàåìûõ
ïðàâîìî÷èé, êîòîðûé, êàê ìû ñ÷èòàåì, ìîæåò íàïðÿìóþ çàâèñåòü îò òèïà àäàïòàöèè
òåëåïðîãðàììû.

Èññëåäîâàòåëü À. Ìîðàí âûäåëÿåò äâà ïðèíöèïèàëüíî ðàçëè÷íûõ òèïà àäàïòàöèè
òåëåôîðìàòà - ¾çàêðûòóþ¿ è ¾îòêðûòóþ¿ [4]. Ïîä ¾çàêðûòûì¿ âàðèàíòîì ïîíè-
ìàåòñÿ ñîçäàíèå èäåíòè÷íîé ïðîãðàììû, ÷¼òêî ñîîòâåòñòâóþùåé ñâîåìó ïðîòîòèïó. Ñ
ïîìîùüþ òàêîãî âèäà àäàïòàöèè âîçìîæíî óñïåøíî ðåàëèçîâàòü ôîðìàòû ïðîåêòîâ

1



Êîíôåðåíöèÿ ¾Ëîìîíîñîâ 2013¿

òîëüêî ñ ÷¼òêîé âíóòðåííåé ñòðóêòóðîé (íàïðèìåð, òåëåâèêòîðèíà ¾Êòî õî÷åò ñòàòü
ìèëëèîíåðîì?¿ (Who wants to be a millionaire?).

¾Îòêðûòàÿ¿ àäàïòàöèÿ ÿâëÿåòñÿ áîëåå ñâîáîäíîé è êîìïëåêñíîé. Îíà ñîçäàåòñÿ òå-
ëåâèçèîííûìè ðàáîòíèêàìè ïîä êîíêðåòíûé ïðîåêò è, ñëåäîâàòåëüíî, íà ïðàêòèêå ÿâ-
ëÿåòñÿ â êàæäîì îòäåëüíîì ñëó÷àå èíäèâèäóàëüíîé. Ïðè òàêîì âàðèàíòå àäàïòàöèè
ñòðóêòóðà ôîðìàòà ïîçâîëÿåò èçìåíÿòü ìíîãèå åãî ýëåìåíòû áåç óùåðáà äëÿ ñìûñëà
ïðîãðàììû (íàïðèìåð, ñåðèàë ¾Ìîÿ ïðåêðàñíàÿ íÿíÿ¿ (The Nanny).

5. Ãëàâíàÿ ïðîáëåìà ïðàâîâîé ðåãëàìåíòàöèè ïðîöåññà àäàïòàöèè çàêëþ÷àåòñÿ â
òîì, ÷òî îíà ÿâëÿåòñÿ ñîâåðøåííî íîâûì êîììåð÷åñêèì ÿâëåíèåì, êîòîðîå íå âïèñûâà-
åòñÿ â ñóùåñòâóþùèå ïðàâîâûå ðàìêè. Âåðîÿòíî, ÷òî ïðàâî íà ¾çàêðûòóþ¿ àäàïòàöèþ �
ýòî áîëüøå, ÷åì òîëüêî ïðàâî íà ïåðåâîä ñöåíàðèÿ è èíûõ îõðàíÿåìûõ ýëåìåíòîâ (ëîãî-
òèïà, íàçâàíèÿ) ïðîèçâåäåíèÿ íà äðóãîé ÿçûê. À ¾îòêðûòàÿ¿ àäàïòàöèÿ ïîäðàçóìåâàåò
èñïîëüçîâàíèå ìåíüøåãî îáú¼ìà ïðàâîìî÷èé, ÷åì âêëþ÷àåò â ñåáÿ ïåðåðàáîòêà. Ïðàâî-
îáëàäàòåëü âñåãäà çàèíòåðåñîâàí â òîì, ÷òîáû ïåðåðàáîòêà ñîäåðæàòåëüíîé ÷àñòè áûëà
ìèíèìàëüíîé, è äîëæåí èìåòü çàêîííóþ âîçìîæíîñòü êîíòðîëèðîâàòü ýòîò ïðîöåññ,
ïîñêîëüêó îò óäà÷íîé àäàïòàöèè òåëåïðîãðàììû â êàæäîé ñòðàíå çàâèñèò äàëüíåéøàÿ
ðåïóòàöèÿ ïðîåêòà íà ìèðîâîì òåëåðûíêå.
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