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Ðåêëàìà â êàçàõñòàíñêîì ñåãìåíòå ñåòè Èíòåðíåò. Status quo è ïðîãíîçû.
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Èíòåðíåò-ðåêëàìà � óñïåøíûé èíñòðóìåíò ïðîäâèæåíèÿ òîâàðà, ïðîâåðåííûé ìíî-
ãèìè ñòðàíàìè, â Êàçàõñòàíå ïîêà ñåðüåçíî óñòóïàåò òðàäèöèîííûì êàíàëàì ðàñïðî-
ñòðàíåíèÿ èíôîðìàöèè. Îäíàêî ñëåäóåò ïðèíÿòü âî âíèìàíèå òîò ôàêò, ÷òî ñ êàæäûì
ãîäîì ïîêàçàòåëü ïîêðûòèÿ ñåòüþ Èíòåðíåò âîçðàñòàåò, òàê â 2008 ãîäó âñåìèðíàÿ ïà-
óòèíà îõâàòûâàëà âñåãî ëèøü 1% íàñåëåíèÿ ðåñïóáëèêè, à ïî ñîñòîÿíèþ íà 2011 ãîä
êîëè÷åñòâî ïîëüçîâàòåëåé âîçðîñëî äî 49,5% (äàííûå ðåéòèíãîâîãî àãåíòñòâà Tengri
Saatchi&Saatchi).

Àíàëîãè÷íóþ èíôîðìàöèþ ñîîáùàåò ãîñóäàðñòâåííàÿ êîìïàíèÿ ÀÎ ¾Êàçêîíòåíò¿,
êîòîðàÿ ñïåöèàëèçèðóåòñÿ íà èññëåäîâàíèÿõ è ìîíèòîðèíãå êàçàõñòàíñêîãî èíòåðíåò
ïðîñòðàíñòâà[1].

Îäèí èç ãëàâíûõ íåäîñòàòêîâ ðûíêà èíòåðíåò ðåêëàìû � îòñóòñòâèå òî÷íîé àíà-
ëèòèêè è ñòàòèñòèêè, íåîáõîäèìîé äëÿ ðåêëàìîäàòåëåé. Íî ïî ðàçëè÷íûì îöåíêàì
ýêñïåðòîâ àêòèâíàÿ ôàçà ðîñòà íàñòóïèò ïîñëå òîãî êàê çàêàç÷èêè íà÷íóò óâåðåííåå
îðèåíòèðîâàòüñÿ â íîâîé ñðåäå.

Ïîñëå ìèðîâîãî ôèíàíñîâîãî êðèçèñà ðåêëàìà â ÐÊ ñòàëà ïëàâíî ïåðåìåùàòüñÿ âî
âñåìèðíóþ ñåòü, îá ýòîì ñâèäåòåëüñòâóåò ñóììàðíîå ñíèæåíèå ðåêëàìíûõ áþäæåòîâ íà
òåëåâèäåíèè, ðàäèî è íàðóæíîé ðåêëàìå íà 23,3%. Ïî äàííûì ýêñïåðòîâ, ñðàâíèâøèõ
áþäæåòû êðóïíåéøèõ ðåêëàìîäàòåëåé è èíñàéäåðñêóþ èíôîðìàöèþ â 2009 ãîäó îáúåì
ðûíêà èíòåðíåò ðåêëàìû ñîñòàâëÿë îêîëî òðåõ ìèëëèîíîâ äîëëàðîâ. Òàê, â 2008 ãîäó
ýòà öèôðà áûëà íå áîëåå äâóõ ìèëëèîíîâ äîëëàðîâ, à â 2007 � ìåíåå ìèëëèîíà[2].

Èòàê, ðàññìîòðèì îñíîâíûå ïðè÷èíû âîñòðåáîâàííîñòè îíëàéí ðåêëàìû:

- Ïîñòîÿííûé è ñòðåìèòåëüíûé ðîñò àóäèòîðèè

- Áûñòðàÿ îêóïàåìîñòü

- Âîçìîæíîñòü ÷åòêîãî òàðãåòèðîâàíèÿ è òî÷å÷íîãî âîçäåéñòâèÿ íà ïîòåíöèàëüíîãî
ïîòðåáèòåëÿ

- Äîñòóïíîñòü ðàçìåùåíèÿ íà äîñêàõ îáúÿâëåíèé

- Âîçìîæíîñòü îïåðàòèâíî ìåíÿòü PR-ñòðàòåãèþ

- Óâåëè÷åíèå òîâàðîîáîðîòà çà ñ÷åò ïðèâëå÷åíèÿ êëèåíòñêîé áàçû çà ðóáåæîì, âîç-
ìîæíîñòü óñêîðåííîãî âûõîäà íà ìåæäóíàðîäíûé óðîâåíü.

×òî êàñàåòñÿ ïðîãíîçîâ íà 2013 ãîä, ïî äàííûì èíòåðíåò-àãåíòñòâà MGroup îíëàéí-
ðåêëàìà ñîñòàâèò ñåðüåçíóþ êîíêóðåíöèþ ïå÷àòíûì ÑÌÈ, â ñâÿçè ñ ðàñòóùåé ïîïó-
ëÿðíîñòüþ ýëåêòðîííûõ ìåäèà. Äëÿ êðóïíûõ èãðîêîâ ðåêëàìà â ñåòè áóäåò õîðîøèì
äîïîëíåíèåì, à äëÿ ìåëêèõ êîìïàíèé îòëè÷íûì íà÷àëîì ïðîäâèæåíèÿ ñâîèõ òîâàðîâ è
óñëóã. Óâåëè÷åíèå ðåêëàìíûõ áþäæåòîâ áóäåò âûçâàíî æåëàíèåì êîìïàíèé îêàçàòüñÿ
íà áîëåå âûñîêèõ ïîçèöèÿõ â ïîèñêå, íåæåëè èõ êîíêóðåíòû, ïðèðîñò áóäåò êîëåáàòü-
ñÿ â ðàìêàõ 15-25%[2,3]. Òàêæå ïî èíôîðìàöèè ìåäèà àóäèòîðñêîé êîìïàíèè Ebiquity
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ðåêëàìà â ñðåäíåì ïîäîðîæàåò íà 10%, à ðàñöåíêè íà èíòåðíåò-ðåêëàìó ïîâûñÿòñÿ íà
13-14%.

Ïî ñàìûì ïîçèòèâíûì ïðîãíîçàì ñïåöèàëèñòîâ Êàçàõñòàí ñìîæåò ïîâòîðèòü ñöå-
íàðèé Âåëèêîáðèòàíèè, ñòàâøåé â 2009 ãîäó êðóïíåéøèì ðûíêîì èíòåðíåò-ðåêëàìû,
ïðè óñëîâèè, ÷òî ïðîäîëæèòñÿ àêòèâíîå âíåäðåíèå íîâûõ òåõíîëîãèé è óâåëè÷èòñÿ êî-
ëè÷åñòâî ñàéòîâ. Íà äàííûé ìîìåíò â êàçàõñòàíñêîì ñåãìåíòå èíòåðíåò ïðîñòðàíñòâà
íàñ÷èòûâàåòñÿ áîëåå 30.000 âåá-ïîðòàëîâ[3].
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