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Ôåíîìåí ïîòðåáëåíèÿ òîâàðîâ êëàññà ¾ëþêñ¿, êàê ïðàâèëî, ñâÿçàí ñ ïðàêòè÷åñêè
ïîëíûì îòñóòñòâèåì ðàöèîíàëüíûõ ìîòèâîâ. Â äàííîì ñëó÷àå ôóíêöèîíàëüíàÿ ïî-
ëåçíîñòü êàê îäíà èç ñîñòàâëÿþùèõ ìîäåëè ïîòðåáèòåëüñêîé öåííîñòè íå îáúÿñíÿåò
ñòðåìëåíèå ëþäåé ê îáëàäàíèþ òîâàðàìè ðîñêîøè [4]. Äëÿ òàêîãî òèïà ïîòðåáëåíèÿ Ò.
Âåáëåí ââåë ïîíÿòèå ¾ïîêàçíîå ïîòðåáëåíèå¿ (¾ñonspicuous consumption¿) [1], ãëàâíîé
öåëüþ êîòîðîãî ÿâëÿåòñÿ äåìîíñòðàöèÿ ñâîåãî âûñîêîãî ñîöèàëüíîãî ñòàòóñà.

Íà ¾ëþêñîâîì¿ ðûíêå âûäåëÿþò ÷åòûðå îñíîâíûõ êàòåãîðèè: ¾Êðàñîòà¿, ¾Ìîäà¿,
¾Àëêîãîëü¿, ¾×àñû è þâåëèðíûå óêðàøåíèÿ¿ [3].

Ïëàíèðîâàíèå ðåêëàìíûõ ñòðàòåãèé òîâàðîâ ðîñêîøè íàïðÿìóþ ñâÿçàíî ñî ñïåöè-
ôèêîé èõ ïîòðåáëåíèÿ, ÿñíî î÷åð÷èâàþùåé êðóã àóäèòîðèè, íà êîòîðóþ íàöåëåíû ðå-
êëàìíûå êàìïàíèè ¾ëþêñîâûõ¿ áðåíäîâ.

Ïîçèöèîíèðîâàíèå áðåíäà � òî, êàê áðåíä äîëæåí âîñïðèíèìàòüñÿ ïîòðåáèòåëÿìè �
èãðàåò êëþ÷åâóþ ðîëü â âûáîðå ñòðàòåãèè, êîòîðàÿ áóäåò èñïîëüçîâàòüñÿ â ðåêëàìíîé
êàìïàíèè.

Ðàçðàáîòêà ìåäèàñòðàòåãèè � ýòî íàõîæäåíèå òî÷êè ðàâíîâåñèÿ ìåæäó êîëè÷åñòâîì
ðåêëàìíûõ öèêëîâ, îõâàòîì è ÷àñòîòîé. Âûäåëÿåòñÿ äâà îñíîâíûõ òèïà ñòðàòåãèé: ðà-
öèîíàëüíûé è ïðîåêöèîííûé [2]. Ãîâîðÿ î ïîçèöèîíèðîâàíèè áðåíäà êàê îá îñíîâå ïî-
ñòðîåíèÿ ðåêëàìíîé ñòðàòåãèè, ìû óòâåðæäàåì, ÷òî íà ¾ëþêñîâîì¿ ðûíêå ïðèìåíÿåò-
ñÿ ñìåøàííûé ðàöèîíàëüíî-ïðîåêöèîííûé òèï. Ïðè ýòîì ïîääåðæêà â îïðåäåëåííîì
ìåäèà èñïîëüçóåòñÿ ïðè îïðåäåëåííîì òèïå ñòðàòåãèè. Ïðè ïëàíèðîâàíèè ðåêëàìíîé
êàìïàíèè íåîáõîäèìî ïîìíèòü î ñåçîííîñòè, êîòîðàÿ ÷åòêî îïðåäåëåíà äëÿ êàæäîé èç
êàòåãîðèé. Äëÿ áðåíäîâ â êàòåãîðèè ¾Êðàñîòà¿ êëþ÷åâûìè ÿâëÿþòñÿ ïðàçäíè÷íûå ìå-
ñÿöû (ôåâðàëü, ìàðò, äåêàáðü), äëÿ áðåíäîâ â êàòåãîðèè ¾Ìîäà¿ � ìåñÿöû, â êîòîðûå
ïðîõîäÿò äåìîíñòðàöèÿ ñåçîííûõ êîëëåêöèé (ìàðò, àïðåëü, ñåíòÿáðü, îêòÿáðü).

Èç òðàäèöèîííûõ ìåäèà òîëüêî äâà äîëæíûì îáðàçîì ñîîòâåòñòâóþò öåëÿì ¾ëþê-
ñîâûõ¿ áðåíäîâ: ïå÷àòíàÿ ïðåññà è òåëåâèäåíèå.

Îñíîâíûìè êðèòåðèÿìè, ïî êîòîðûì âûáèðàåòñÿ ïóë èçäàíèé, ÿâëÿåòñÿ òèðàæ è
èìèäæ èçäàíèÿ, òàêæå íåìàëîâàæíûì ôàêòîðîì âûñòóïàåò ïðèñóòñòâèå ïðÿìûõ êîí-
êóðåíòîâ. Îñîáåííîñòüþ ïëàíèðîâàíèÿ ðåêëàìíîé êàìïàíèè â ïðåññå ÿâëÿåòñÿ ñîáëþäå-
íèå äâóõ âàæíûõ ïðàâèë, êîòîðûå íà ïðîôåññèîíàëüíîì æàðãîíå íàçûâàþòñÿ ¾ïàòðè-
ìîíèÿ¿ (¾patrimony¿) è ¾êîììèíòìåíò¿ (¾commitment¿). Ïàòðèìîíèÿ � ýòî ñîõðàíåíèå
â èçäàíèÿõ àíàëîãè÷íûõ ïîçèöèé ïðîøëîãî ãîäà. Êîììèòìåíò � ýòî îáÿçàòåëüñòâî ïå-
ðåä èçäàòåëüñêèì äîìîì èëè êîíêðåòíûì èçäàíèåì ñîõðàíåíèÿ èëè óâåëè÷åíèÿ îáúåìà
íà òåêóùèé ãîä. Òàêèì îáðàçîì, ó áðåíäà ñóùåñòâóåò îïðåäåëåííàÿ îòâåòñòâåííîñòü êàê
ïåðåä ãðóïïîé, â êîòîðóþ îí âõîäèò, òàê è ïåðåä èçäàíèåì.

1



Êîíôåðåíöèÿ ¾Ëîìîíîñîâ 2013¿

Äëÿ ¾ëþêñîâûõ¿ áðåíäîâ èçäàíèÿìè ïåðâîñòåïåííîé âàæíîñòè ÿâëÿþòñÿ òå, ÷åé
èìèäæ ñîîòâåòñòâóåò îñíîâíûì ñîñòàâëÿþùèì ñóùíîñòè ¾ëþêñîâûõ¿ áðåíäîâ, â ÷àñò-
íîñòè � ïðåìèàëüíîñòè. Òèðàæ â ýòîé ñèòóàöèè èãðàåò âòîðîñòåïåííóþ ðîëü. Òàê, ðàç-
ìåùåíèå â Vogue (òèðàæ - 132 500 ýêç.) è Elle (òèðàæ � 230 000 ýêç.) íà ïðåìèàëüíûõ
ïîçèöèÿõ ÿâëÿåòñÿ ñòðàòåãè÷åñêè âàæíûì, à â Cosmopolitan (òèðàæ � 800 000 ýêç.) è
¾Êàðàâàí Èñòîðèé¿ (òèðàæ � 850 000 ýêç.) � äîïîëíèòåëüíûì. Äëÿ ðàçìåùåíèÿ ¾ëþê-
ñîâûå¿ áðåíäû èñïîëüçóþò ñóïåð-ïðåìèàëüíûå ïîçèöèè (ãåéòôîëäåð, ïåðâûé ðàçâîðîò
è ÷åòâåðòàÿ îáëîæêà) è ïðåìèàëüíûå ïîçèöèè, à òàêæå ñïåöïðîåêòû. Ïðåìèàëüíûå
ïîçèöèè ãàðàíòèðóþò ðàçìåùåíèå ðÿäîì ñ êîíòåíòîì, êîòîðûé íå ñìîæåò íåãàòèâ-
íî ïîâëèÿòü íà âîñïðèÿòèå àóäèòîðèåé èìèäæà áðåíäà. Ñóïåð-ïðåìèàëüíûå ïîçèöèè
è ñïåöïðîåêòû, â ñâîþ î÷åðåäü, ãàðàíòèðóþò ëèáî ïîçèöèþ ¾ïåðâîãî áðåíäà¿, ëèáî
íåñòàíäàðòíîå ðàçìåùåíèå, âûäåëÿþùåå åãî èç äðóãèõ áðåíäîâ êàòåãîðèè ¾ëþêñ¿. Òàê,
ïî äàííûì TNS Media Intelligence, Dior è Chanel, ëèäèðóþùèå áðåíäû â äàííîé êàòå-
ãîðèè, ïîòðàòèëè â 2012-ì ãîäó íà ðàçìåùåíèå íà ñóïåð-ïðåìèàëüíûõ ïîçèöèÿõ 50% è
41% ðåêëàìíîãî áþäæåòà ñîîòâåòñòâåííî. Louis Vuitton è Givenchy, âõîäÿùèå â Òîï-10
áðåíäîâ, îòâåëè äëÿ ïðåìèàëüíûõ ïîçèöèé 40% è 50% ñîîòâåòñòâåííî. Ïðè ýòîì íà ðàç-
ìåùåíèå â Vogue, Elle, In Style è Harper's Bazaar, êëþ÷åâûõ äëÿ ¾ëþêñà¿ æóðíàëàõ, â
ñîâîêóïíîñòè Dior ïîòðàòèë 38% áþäæåòà, Chanel - 44%, Louis Vuitton � 31%, Givenchy
� 25%.

Êàê ìû âèäèì, ðàçìåùåíèå â ¾èìèäæåâûõ¿ èçäàíèÿõ è íà ïðåìèàëüíûõ ïîçèöèÿõ
ñòðàòåãè÷åñêè âàæíî äëÿ ¾ëþêñîâûõ¿ áðåíäîâ, ñòðåìÿùèõñÿ ïîä÷åðêíóòü ñâîé ñòàòóñ.
Â ñëó÷àÿõ ñîêðàùåíèÿ ðåêëàìíûõ áþäæåòîâ ¾ëþêñîâûå¿ áðåíäû íå îòêàçûâàþòñÿ îò
ðàçìåùåíèÿ â êëþ÷åâûõ èçäàíèÿõ, ïðåäïî÷èòàÿ óáèðàòü èç ïëàíà ìåíåå çíà÷èìûå,
äàæå åñëè èõ òèðàæ ïðåâûøàåò òèðàæ ñòðàòåãè÷åñêè âàæíûõ èçäàíèé.

Òåëåâèçèîííûå êàìïàíèè êàê ÷àñòü ðåêëàìíîé ñòðàòåãèè çàïóñêàþòñÿ îäíîâðåìåí-
íî ñ êàìïàíèÿìè â ïðåññå, íî ïðîõîäÿò, êàê ïðàâèëî, òîëüêî â îñíîâíûå ìåñÿöû ïðîäàæ.
¾Ëþêñîâûå¿ áðåíäû ðàçìåùàþòñÿ íà êàíàëàõ, èìåþùèõ ìàêñèìàëüíûé îõâàò (¾Ïåð-
âûé¿, ¾ÍÒÂ¿, ¾ÑÒÑ¿, ¾ÒÍÒ¿) äàæå íåñìîòðÿ íà òî, ÷òî êîíòåíò òàêèõ êàíàëîâ áîëü-
øåé ÷àñòüþ íå ñîîòâåòñòâóåò ïîçèöèîíèðîâàíèþ ¾ëþêñîâûõ¿ áðåíäîâ. Â äàííîì ñëó÷àå
ñâîþ ïðåìèàëüíîñòü áðåíäû ñòàðàþòñÿ ïîä÷åðêíóòü, óâåëè÷èâàÿ äîëþ ôèêñèðîâàííîãî
ðàçìåùåíèÿ, ïðè êîòîðîì âîçìîæåí âûáîð ïðîãðàìì è ìåñòà ðàçìåùåíèÿ, ñòàíîâÿñü â
ïðàéì-òàéì è âûêóïàÿ ïåðâûå ïîçèöèè â áëîêå [Òàáëèöà 1].

Êàê ìû âèäèì, ïðè ïëàíèðîâàíèè êàìïàíèé â ïðåññå, ¾ëþêñîâûå¿ áðåíäû, â ïåðâóþ
î÷åðåäü, èñõîäÿò èç ñîîáðàæåíèé ïðåñòèæíîñòè ïëîùàäêè, âûáðàííîé äëÿ ðàçìåùåíèÿ,
÷òî ñîîòâåòñòâóåò ïðèíöèïàì ïðîåêöèîííîé ñòðàòåãèè. Â òåëåâèçèîííûõ êàìïàíèÿõ
ïðèîðèòåò îòäàåòñÿ ðåéòèíãó è îõâàòó àóäèòîðèè êàíàëîâ, ÷òî ÿâëÿåòñÿ ñîñòàâëÿþ-
ùåé ðàöèîíàëüíîé ñòðàòåãèè. Òàêèì îáðàçîì, ïðè ïëàíèðîâàíèè ðåêëàìíûõ êàìïàíèé
¾ëþêñîâûå¿ áðåíäû ïðèáåãàþò ê ñìåøàííîìó ðàöèîíàëüíî-ïðîåêöèîííîìó òèïó ñòðà-
òåãèè, èñïîëüçóÿ â ðàçíûõ öåëÿõ îïðåäåëåííûé âèä ìåäèà .
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