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RTB (àíãë. real-time bidding � ¾öåíîîáðàçîâàíèå â ðåàëüíîì âðåìåíè¿) � òåõíîëî-
ãèÿ ïðîäàæè è ïîêóïêè ïîêàçîâ áàííåðíîé ðåêëàìû ñ ïîìîùüþ àóêöèîíà â ðåæèìå
ðåàëüíîãî âðåìåíè. Ïîêóïêà ïîêàçîâ ïðîèñõîäèò ¾ïîøòó÷íî¿ ÷åðåç áèðæó, ñâÿçûâàþ-
ùóþ ïðîäàâöîâ (èçäàòåëåé) è ïîêóïàòåëåé (ðåêëàìîäàòåëåé). Íîâàÿ òåõíîëîãèÿ ñòàëà
àêòèâíî èñïîëüçîâàòüñÿ èíòåðíåò-ìàðêåòîëîãàìè ÑØÀ â 2008 ãîäó. Â Ðîññèè áîëüøîé
èíòåðåñ ê RTB ïîÿâèëñÿ â 2012 ãîäó.

Çà 2012 ãîä â ðåêëàìíûõ ñåòÿõ ñ èñïîëüçîâàíèåì òåõíîëîãèè RTB áûëî ïîêàçàíî
áîëåå 3,26 òðëí ðåêëàìíûõ îáúÿâëåíèé è áàííåðîâ [1]. Â íàñòîÿùåå âðåìÿ èä¼ò ñòðå-
ìèòåëüíîå ðàçâèòèå òåõíîëîãèé, ñâÿçàííûõ ñ RTB.

Òåìà ¾Ðåâîëþöèè RTB¿ àêòèâíî îáñóæäàþòñÿ íà âåäóùèõ êîíôåðåíöèÿõ, â ïðî-
ôåññèîíàëüíûõ ÑÌÈ. Â ÷åì æå ðåâîëþöèîííîñòü òåõíîëîãèè?

Ïîêóïêà èíòåðíåò-ðåêëàìû â ðåæèìå ðåàëüíîãî âðåìåíè ñåðü¼çíî âëèÿåò íà ïðîöåññ
ìåäèàïëàíèðîâàíèÿ. Òàê êàê öåíà è îáú¼ìû îïðåäåëÿþòñÿ â ìîìåíò ïîêàçà, èõ íåâîç-
ìîæíî ïîñ÷èòàòü òî÷íî çàðàíåå, â îòëè÷èå îò òðàäèöèîííîé ïðîäàæè ïî äîëãîñðî÷íûì
äîãîâîðàì, ãäå öåíà è îáú¼ì ôèêñèðîâàíû. Ïðèõîäèòñÿ ïðèáåãàòü ê ïëàíèðîâàíèþ ñ
ïîìîùüþ ìîäåëåé, ïîñòðîåííûõ ïî ñòàòèñòè÷åñêèì äàííûì.

RTB ïîçâîëÿåò ðàäèêàëüíî óâåëè÷èòü ýôôåêòèâíîñòü îíëàéí-ðåêëàìû çà ñ÷¼ò ïðè-
íÿòèÿ ðåøåíèÿ î ïîêàçå ðåêëàìíîãî ñîîáùåíèÿ êîíêðåòíîìó ïîëüçîâàòåëþ, îïèðàÿñü
íà íåêîòîðóþ èçâåñòíóþ èíôîðìàöèþ î í¼ì [2].

Â îòëè÷èå îò ïðèâû÷íûõ ñîöèàëüíî-äåìîãðàôè÷åñêèõ ãðóïï è äðóãèõ ñïîñîáîâ òàð-
ãåòèíãà, àóäèòîðèÿ ìîæåò àâòîìàòè÷åñêè îòáèðàòüñÿ ïî ïðèçíàêàì, íå îïèñûâàåìûì
ìàðêåòèíãîâûì ÿçûêîì. Íàïðèìåð, ðåêëàìîäàòåëü æåëàåò êóïèòü àóäèòîðèþ, ïîõîæóþ
(Look Alike) íà ïîêóïàòåëåé åãî èíòåðíåò-ìàãàçèíà. ¾Ïîõîæåñòü¿ áóäåò îïðåäåëÿòüñÿ
ïî äîñòóïíûì ñèñòåìå äàííûì î ïîëüçîâàòåëÿõ, äî ñîòåí è òûñÿ÷ ïàðàìåòðîâ. Â ñâÿ-
çè ñ ýòèì, êîíêóðåíòíûì ïðåèìóùåñòâîì ñòàíîâèòñÿ çíàíèå î ïîëüçîâàòåëÿõ. Äàííûå
ñîçäàþò íîâûé ðûíîê, íîâóþ çîíó êîíêóðåíöèè.

Ïðèâû÷íûå ñïîñîáû òàðãåòèíãà òàêæå äîñòóïíû, íî äàþò ìåíüøóþ ýôôåêòèâíîñòü.
Â çàðóáåæíîé ïðàêòèêå èìåþòñÿ ñîîáùåíèÿ î 5-6-êðàòíîì óâåëè÷åíèè ROI (Return
on Investment / ¾îêóïàåìîñòü èíâåñòèöèé¿) ïðè ïîêóïêå îíëàéí-ðåêëàìû ñ ïîìîùüþ
àâòîìàòè÷åñêîé ïîêóïêè (programmatic buying) [3].

Êîíòåêñòíàÿ ðåêëàìà ðàáîòàåò ñî ñôîðìèðîâàííûì ñïðîñîì (íàâèãèðóåò ñïðîñ) �
ïîëüçîâàòåëü â ÿâíîì âèäå âûðàæàåò ñâîé èíòåðåñ ïîèñêîâûì çàïðîñîì èëè ïîñåùåíèåì
òåìàòè÷åñêîãî ñàéòà. Ñèñòåìû RTB, â îòëè÷èå îò êîíòåêñòíîé ðåêëàìû, ìîãóò ôîðìè-
ðîâàòü ñïðîñ, îõâàòûâàÿ ñ ïîìîùüþ Look Alike ïîëüçîâàòåëåé, êîòîðûå ñàìè, âîçìîæíî,
íè÷åãî íå çíàþò î ðåêëàìèðóåìîì òîâàðå, à ëèøü ïîõîæè íà òåõ, êòî ïðîÿâëÿë ñâîé
èíòåðåñ.
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RTB îòêðûâàåò âîçìîæíîñòü ôîðìàëèçîâàòü ìåäèéíûé òîâàð, äîñòóï ê ìåäèà ñòà-
íîâèòñÿ îáùèì. Çíà÷èìîñòü äàííûõ îá óñðåäí¼ííîé àóäèòîðèè ðåêëàìíîé ïëîùàäêè
îáåñöåíèâàåòñÿ, ãëàâíóþ ðîëü èãðàþò äàííûå î êîíêðåòíîì ïîëüçîâàòåëå. Íå âàæíî,
ãäå ïîêàçûâàòü, âàæíî � êîìó.

×åðåç RTB ìîãóò ïðîäàâàòüñÿ ëþáûå äîñòóïíûå â Èíòåðíåòå ðåêëàìíûå ôîðìàòû
� áàííåðû, âèäåî, òåêñòîâûå îáúÿâëåíèÿ, òåêñòîâî-ãðàôè÷åñêèå áëîêè è äð.

Ñ ïîìîùüþ ïðîòîêîëà RTB ó÷àñòíèêè ðûíêà îáúåäèíÿþòñÿ â åäèíóþ ýêîñèñòåìó,
òèïè÷íûìè ÷àñòÿìè êîòîðîé ìîãóò áûòü:

Supply-side Platform / Sell-side Platform (SSP) � òåõíîëîãè÷åñêàÿ ïëàòôîðìà, ðåøà-
þùàÿ çàäà÷è èçäàòåëåé. Èçäàòåëü ïîëó÷àåò àâòîìàòèçèðîâàííóþ ïðîäàæó òðàôèêà ïî
ìàêñèìàëüíîé öåíå, îïðåäåëÿåìîé íà àóêöèîíå çà êàæäûé ïîêàç.

Demand-side Platform (DSP) � òåõíîëîãè÷åñêàÿ ïëàòôîðìà, ðåøàþùàÿ çàäà÷è ðå-
êëàìîäàòåëåé. Ðåêëàìîäàòåëü ïîëó÷àåò îõâàò òî÷íî âûáðàííîé àóäèòîðèè ïî ìèíè-
ìàëüíîé öåíå, îïðåäåëÿåìîé íà àóêöèîíå çà êàæäûé ïîêàç.

Ad Exchange � áèðæà ðåêëàìû.
Data Exchange � áèðæà äàííûõ.
Ýòî ðàáîòàåò ñëåäóþùèì îáðàçîì: ïîëüçîâàòåëü ïðèõîäèò íà ñàéò, ãäå ñòîèò ñè-

ñòåìà óïðàâëåíèÿ ðåêëàìîé, ñîâìåùåííàÿ, ñ òåõíîëîãè÷åñêîé ïëàòôîðìîé (SSP). Íà
ðåêëàìíóþ áèðæó îòïðàâëÿåòñÿ çàïðîñ ïîêàçà, íàïðèìåð:

Ðàçìåð áàííåðà: 240x400 ïèêñåëåé
Ôîðìàò èçîáðàæåíèÿ: âîçìîæåí Flash, gif, expandable
Ñòàâêè CPM (Cost-Per-Mille � ¾òûñÿ÷à ïîêàçîâ¿): íå íèæå 50 ðóá.
ID ïîëüçîâàòåëÿ: 12345
Áèðæà îòïðàâëÿåò çàïðîñ ïîêàçà â íåñêîëüêî DSP, êîòîðûå îòâå÷àþò, çà ñêîëüêî îíè

ãîòîâû êóïèòü ïîêàç äëÿ äàííîãî êîíêðåòíîãî ïîëüçîâàòåëÿ. Èíôîðìàöèÿ ìîæåò áûòü
îáîãàùåíà äàííûìè î ïîëüçîâàòåëå, ïîëó÷àåìûìè îò ïîñòàâùèêîâ äàííûõ, íàïðèìåð,
ôèíàíñîâûìè, äåìîãðàôè÷åñêèìè, ïñèõîãðàôè÷åñêèìè èëè èñòîðèåé ïîêóïîê. Áèðæà
ñðàâíèâàåò ñòàâêè è âûáèðàåò ïîáåäèòåëÿ. Ïîáåäèòåëü ïîëó÷àåò ïðàâî ïîêàçàòü áàííåð.
Âåñü ïðîöåññ çàíèìàåò ïðèìåðíî äåñÿòóþ äîëþ ñåêóíäû. Ðåêëàìîäàòåëü, ðàçìåùàÿ
ðåêëàìó ÷åðåç DSP, ìîæåò óêàçàòü õàðàêòåðèñòèêè öåëåâîé àóäèòîðèè, è ñèñòåìà áóäåò
íàõîäèòü ïîäõîäÿùèõ ïîëüçîâàòåëåé íà âñåõ ñàéòàõ-ïàðòí¼ðàõ.

Ñ òî÷êè çðåíèÿ ïîñåòèòåëÿ ïðîöåññ ìîæåò âûãëÿäåòü òàê. Ñèñòåìà ðåøèëà ïî èìå-
þùåéñÿ èíôîðìàöèè, ÷òî ïîëüçîâàòåëþ áóäåò èíòåðåñíà ðåêëàìà àâòîìîáèëåé. Îíà
áóäåò ïîêàçàíà åìó íå òîëüêî íà àâòîìîáèëüíûõ ñàéòàõ, íî è íà äðóãèõ ïîñåùàåìûõ
èì ïîäêëþ÷åííûõ ïîðòàëàõ.

Â òå÷åíèå 2012 ãîäà âñå êðóïíûå èãðîêè ðåêëàìíîãî ðûíêà Ðîññèè çàÿâèëè î ñîçäà-
íèè ñîáñòâåííûõ ñèñòåì, ñâÿçàííûõ ñ RTB. Íàïðèìåð, Êîìïàíèÿ ¾ßíäåêñ¿ çàïóñòèëà
DSP â ñòàäèè áåòà-òåñòèðîâàíèÿ 19 ìàðòà 2012 ãîäà [4]. Â îêòÿáðå 2012 ãîäà íà Íåäåëå
Ðîññèéñêîãî Èíòåðíåòà [5] ñîñòîÿëàñü ñåêöèÿ ¾RTB ðåâîëþöèÿ¿, íà êîòîðîé îñíîâíûå
èãðîêè ðûíêà ïðåäñòàâèëè ñâîè ïëàòôîðìû. Êîìïàíèÿ Google ðàññêàçàëà ðûíêó î ñè-
ñòåìå Ad Exchange Double Click. Ïî äàííûì èññëåäîâàíèÿ êîìïàíèè 88% ðåêëàìîäàòå-
ëåé ïëàíèðóþò ïîêóïàòü ïîêàçû ÷åðåç RTB [6].

Â öåëîì ðûíîê ïîêà íå ãîòîâ ïîëíîñòüþ îòêàçàòüñÿ îò ïðÿìûõ ïðîäàæ è ïëàíè-
ðîâàíèÿ ðåêëàìû â ïîëüçó àâòîìàòèçèðîâàííûõ. Îïèðàÿñü íà èññëåäîâàíèå êàíàäñêîé
êîìïàíèè Casale Media, ýêñïåðòû êîìïàíèè AdFox îòìå÷àþò, ÷òî èçäàòåëè îïàñàþòñÿ
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êîíôëèêòà êàíàëà ïðîäàæ, ïîòåðè ïðÿìîé ñâÿçè ñ ðåêëàìîäàòåëåì, ñíèæåíèÿ äîõîäíî-
ñòè ðåêëàìû çà ñ÷åò îäíîòèïíîñòè ïðåäëàãàåìîãî ðåêëàìíîãî èíâåíòàðÿ [7].

Ýêñïåðòû êîìïàíèè ¾Âèäåî Èíòåðíåøíë¿ ïðèøëè ê âûâîäó, ÷òî ¾â äîëãîñðî÷íîé
ïåðñïåêòèâå ýôôåêòèâíîé ìîæåò áûòü ëèøü êîìáèíèðîâàííàÿ ñõåìà, ñîâìåùàþùàÿ
ëè÷íûå è àâòîìàòèçèðîâàííûå ïðîäàæè¿ è ¾ðåâîëþöèè RTB íå áóäåò¿ [8].

Ïðîèçîéä¼ò ëè â äåéñòâèòåëüíîñòè ¾ðåâîëþöèÿ RTB¿ â ìåäèàïëàíèðîâàíèè è ïðî-
äàæàõ ðûíîê ñìîæåò óâèäåòü â áëèæàéøèå 2-3 ãîäà.
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