
Êîíôåðåíöèÿ ¾Ëîìîíîñîâ 2013¿

Ñåêöèÿ ¾Æóðíàëèñòèêà¿

Òåëåíîâåëëà ¾Porque el Amor Manda¿: ÿçûêîâûå îñîáåííîñòè

Òèðñêèõ Ñîôüÿ Ëåîíèäîâíà

Àñïèðàíò

Ìîñêîâñêèé ãîñóäàðñòâåííûé ëèíãâèñòè÷åñêèé óíèâåðñèòåò, îáùàÿ

óíèâåðñèòåòñêàÿ êàôåäðà, Ìîñêâà, Ðîññèÿ

E-mail: tirsonia@yahoo.com

Ëàòèíîàìåðèêàíñêèé ñåðèàë � ýòî îäèí èç ÿð÷àéøèõ ôåíîìåíîâ ñîâðåìåííûõ ðåà-
ëèé Þæíîé Àìåðèêè, ÑØÀ è Ìåêñèêè. Òåëåíîâåëëà íå òîëüêî ôîðìèðóåò îáùåñòâåí-
íîå ìíåíèå, äîñòàâëÿåò ýñòåòè÷åñêîå óäîâîëüñòâèå, îáðàçîâûâàåò è èíôîðìèðóåò íàñå-
ëåíèå î ïðîèñõîäÿùèõ â îáùåñòâå ïðîöåññàõ, íî è ÿâëÿåòñÿ áåñöåííûì èñòî÷íèêîì î
êóëüòóðíîé æèçíè íàðîäà, åãî òðàäèöèÿõ, âêóñîâûõ ïðåäïî÷òåíèÿõ, ïðîáëåìàõ è èäåà-
ëàõ (La Pastina, Rego & Straubhaar 2003, p. 2). Âåíåñóýëüñêèé ñîöèîëîã Àëèðèî Àãèëåðà
òàêæå ðàçäåëÿåò ýòî ìíåíèå, ãîâîðÿ î òîì, ÷òî ñåðèàëüíûé äèñêóðñ îòðàæàåò ëè÷íóþ,
ñåìåéíóþ è øêîëüíóþ æèçíü ëàòèíîàìåðèêàíöà. (Aguilera 1995, p. 4). Íåêîòîðûå êî-
ëóìáèéñêèå ñïåöèàëèñòû äàæå ãîâîðÿò î òàê íàçûâàåìîé ëèíãâèñòè÷åñêîé ìîäå, îñî-
áåííî êàñàòåëüíî ìîëîäåæè, êîòîðàÿ çàèìñòâóåò èç ñåðèàëîâ êðàñèâî çâó÷àùèå ñëîâà
è èíòåðåñíûå îáîðîòû. Ýòî âûðàæàåò ïðèíàäëåæíîñòü ÷åëîâåêà ê îïðåäåëåííîìó ñî-
öèàëüíîìó ñëîþ èëè ãðóïïå (Estupi�n�an, Arias & Garcia 2009, p. 15).

Â ïðîâåäåííîì èññëåäîâàíèè áûë âûïîëíåí àíàëèç ÿçûêà ìåêñèêàíñêîãî ñåðèàëà
¾Porque el Amor Manda¿, êîòîðûé ìîæíî ïåðåâåñòè íà ðóññêèé êàê ¾Âñå ðåøàåò ëþ-
áîâü¿, òðàíñëèðóåìîãî â íàñòîÿùèé ìîìåíò â ëàòèíîàìåðèêàíñêîì ðåãèîíå è çàíèìàþ-
ùåãî ïåðâîå ìåñòî â ðåéòèíãå Ìåêñèêè. Ãîâîðÿ î ëèíãâèñòè÷åñêèõ îñîáåííîñòÿõ, áóäåò
óìåñòíî óïîìÿíóòü î òîì, ÷òî ÿçûê, èñïîëüçóåìûé ãëàâíûìè ãåðîÿìè, íåðåäêî êîïè-
ðóåòñÿ çðèòåëÿìè êàê íå÷òî èäåàëüíîå, ê ÷åìó íàäî ñòðåìèòüñÿ (Ibid., p. 7). Èìåíà
ñîáñòâåííûå ÿâëÿþòñÿ íåîòúåìëåìîé ÷àñòüþ ëþáîãî îáðàùåíèÿ, ïîýòîìó ýòîìó òîæå
áûëî óäåëåíî âíèìàíèå.

Õîòåëîñü áû íà÷àòü ñ êðàòêîãî ýêñêóðñà. Îäèí èç ãëàâíûõ ïåðñîíàæåé Ðîõåëèî Ðè-
âàäåíåéðà èìååò ðàññóäèòåëüíóþ è ñäåðæàííóþ íà ïðîÿâëåíèå ÷óâñòâ íåâåñòó è òåìïå-
ðàìåíòíóþ âîçëþáëåííóþ, êîòîðàÿ áåç óìà îò íåãî, ÷òî âûðàæàåòñÿ â èñïîëüçîâàíèè
îãðîìíîãî êîëè÷åñòâà êðàñî÷íûõ ýïèòåòîâ è îðèãèíàëüíûõ ñëîâîñî÷åòàíèé è âûðà-
æåíèé â çàâèñèìîñòè îò ðàñïîëîæåíèÿ äóõà ñàìîãî Ðîõåëèî. Òàêèì îáðàçîì, ðóññêèé
çðèòåëü ìîæåò ïîçíàêîìèòüñÿ ñ ÿçûêîâûì êîëîðèòîì ìåêñèêàíöåâ. Â ïðèâåäåííûõ ïðè-
ìåðàõ íà èñïàíñêîì ÿçûêå ñ èõ ïåðåâîäîì íà ðóññêèé, âûïîëíåííûì àñïèðàíòîì, ìîæíî
âûäåëèòü ñëåäóþùèå ëèíãâèñòè÷åñêèå õàðàêòåðèñòèêè:

1. Èñïîëüçîâàíèå ¾ãîâîðÿùèõ èìåí¿
Ôåðíàíäî (10-ÿ ñåðèÿ): Tienes Almita de novia �ja y Patricia Zorrilla � pa tus canitas

al aire (Ó òåáÿ åñòü Àëüìèòà â êà÷åñòâå íåâåñòû è äëÿ õîðîøåãî âðåìÿïðîâîæäåíèÿ-
Ïàòðèñèÿ Ñîðèëüÿ). Ñóùåñòâèòåëüíîå ¾zorrilla¿ èìååò íåñêîëüêî çíà÷åíèé, ñðåäè êîòî-
ðûõ ¾ìàëåíüêàÿ ëèñèöà, õîðåê, ñêóíñ, õèòðþãà¿. Ñàìà îáëàäàòåëüíèöà ýòîé ôàìèëèè
ïðåäàåò ñâîþ ëó÷øóþ ïîäðóãó ñ åå æåíèõîì � Ðîõåëèî, ïîýòîìó ñöåíàðèñò íå ñëó÷àéíî
îñòàíîâèëñÿ íà ýòîì âàðèàíòå. Èìÿ Àëüìà èìååò çíà÷åíèå è ïåðåâîäèòñÿ íà ðóññêèé
ÿçûê êàê ¾äóøà¿, ÷òî ïîëíîñòüþ ñîîòâåòñòâóåò õàðàêòåðó ãåðîèíè, äîáðîé è âñåãäà ãî-
òîâîé ïðèéòè íà ïîìîùü. Â äàííîì ïðèìåðå òàêæå ìîæíî íàáëþäàòü èñïîëüçîâàíèå
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êîëëîêâèàëèçìà ¾ echar canitas al aire¿, â çíà÷åíèè ¾çàâåñòè èíòðèæêó íà ñòîðîíå¿,
êîòîðûé, áëàãîäàðÿ ñâîåé äèíàìèêå, äåëàåò ãåðîÿ òàêèì æå çàïîìèíàþùèìñÿ, ÷òî è
ïðåñëåäóåòñÿ ñîçäàòåëÿìè ñåðèàëà.

2. Èñïîëüçîâàíèå àíãëèöèçìîâ

Ïàòðèñèÿ (5-ÿ ñåðèÿ): Totalmente yes (Öåëèêîì è ïîëíîñòüþ - äà). Äàííûé ïðèìåð
äåìîíñòðèðóåò ïðèìåð óïîòðåáëåíèÿ àíãëèöèçìîâ â ìåêñèêàíñêîé ðå÷è, ÷òî î÷åíü òè-
ïè÷íî äëÿ îáðàçîâàííûõ ëþäåé Ìåêñèêè, êîòîðûå íåðåäêî îáó÷àþòñÿ â Àíãëèè èëè
ÑØÀ.

3. Èñïîëüçîâàíèå íåîáû÷íûõ ôîðì îáðàùåíèÿ

Ôåðíàíäî õî÷åò âûæèòü èç îôèñà íîâîãî ñîòðóäíèêà, êîòîðîãî çîâóò Õåñóñ Ãàðñèÿ
è äàåò åìó îáèäíûå äëÿ ìóæ÷èíû ïðîçâèùà, ÷òî ïîâòîðÿåòñÿ â òå÷åíèå äîëãîãî âðåìå-
íè: Encanto, Tulip�an, Margarita, Gladiola (Îáàÿøêà, Òþëüïàí, Ìàðãàðèòêà, Ãëàäèîëóñ).
Â ýòîì ïðîÿâëÿåòñÿ ìíîãîîáðàçèå ôîðì îáðàùåíèÿ ê ïðåäñòàâèòåëÿì æåíñêîãî ïîëà â
óïîìÿíóòîé ñòðàíå, à òàêæå âûñîêîå ïîëîæåíèå, êîòîðîå ãîâîðÿùèé çàíèìàåò â îáùå-
ñòâå ââèäó êðàñîòû èñïîëüçóåìûõ ýïèòåòîâ.

Ïàòðèñèÿ Ñîðèëüÿ îáðàùàåòñÿ ê âîçëþáëåííîìó Ðîõåëèî, â êàæäîé ñåðèè èñïîëüçóÿ
íîâûå ïðèëàãàòåëüíûå è ïðè÷àñòèÿ: pich�on enojado, desplumado, pensativo, madrugador,
nervioso, pichoncito hermoso, hermosura (ðàçäðàæèòåëüíûé, îáùèïàííûé, çàäóì÷èâûé,
ðàííèé, íåðâíûé, êðàñèâûé ãîëóáîê, êðàñàâåö). Ïðèëàãàòåëüíîå ¾îáùèïàííûé¿ áûëî
èñïîëüçîâàíî â ñâÿçè ñ òåì, ÷òî îêàçàëîñü, ÷òî Ðîõåëèî èçìåíÿåò âîçëþáëåííîé ñ îäíîé
èç ñåêðåòàðø è, âûñëóøèâàÿ îïðàâäàíèÿ èçìåííèêà, Ïàòðèñèÿ, âèäÿ åãî ïîòåðÿííûé
âèä, èñïîëüçóåò óïîìÿíóòîå âûðàæåíèå.

Âàæíî çàìåòèòü, ÷òî ÿçûê òåëåíîâåëë ÿâëÿåòñÿ ñòåðåîòèïíûì, ò.å. èñïîëüçîâàíèå
áîëüøîãî êîëè÷åñòâà ïðèëàãàòåëüíûõ íå ñëó÷àéíî. Öåëü ñöåíàðèñòà � ïðîäåìîíñòðèðî-
âàòü ïðèíàäëåæíîñòü ãîâîðÿùåãî ê îáðàçîâàííîé ÷àñòè îáùåñòâà, ïîêàçàòü òèïè÷íîãî
ïðåäñòàâèòåëÿ ñâîåãî êëàññà. Âåäü çðèòåëü óçíàåò ñåáÿ è äðóãèõ íå òîëüêî ïîñðåäñòâîì
ñòèëÿ îäåæäû è ïîâåäåíèÿ, íî â ïåðâóþ î÷åðåäü � ÷åðåç ðå÷ü, âêëþ÷àþùóþ îñîáóþ
èíòîíàöèþ, àêöåíò, ò.ä.

Â çàêëþ÷åíèè, õîòåëîñü áû îòìåòèòü, ÷òî äàííûé î÷åðê ïîêàçûâàåò íàèáîëåå èíòå-
ðåñíûå ÿçûêîâûå ÷åðòû òåëåíîâåëëû ¾Porque el Amor Manda¿, ÿâëÿþùèåñÿ ÷àñòüþ ñå-
ðèàëüíîãî ëàòèíîàìåðèêàíñêîãî äèñêóðñà, êîòîðûé ïðåäïîëàãàåòñÿ ðàññìîòðåòü â äèñ-
ñåðòàöèè. Öåëü âûïîëíåííîãî èññëåäîâàíèÿ � ïîêàçàòü âëèÿíèå ÿçûêà íà êóëüòóðíûé
è ìèðîâîççðåí÷åñêèé àñïåêòû óïîìÿíóòîãî ôåíîìåíà.

Òàêèì îáðàçîì, ïðîâåäåííûé àíàëèç ñåðèé âûÿâèë, ÷òî ëèíãâèñòè÷åñêèå îñîáåííî-
ñòè ÿâëÿþòñÿ êëàäåçåì èíôîðìàöèè î êóëüòóðå íàðîäà, à òàêæå ôîðìèðóþò ÿçûêîâóþ
ìîäó è îáîãàùàþò ñëîâàðíûé çàïàñ çðèòåëåé.
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