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Óñòîé÷èâîå ñîêðàùåíèå ñîâîêóïíîãî îáúåìà òåëåïîòðåáëåíèÿ � òåíäåíöèÿ, ïðîñëå-
æèâàþùàÿñÿ â ñåãìåíòå ðîññèéñêèõ ÑÌÈ ñ 2007 ãîäà (èñêëþ÷åíèå � êðèçèñíûé 2009
ãîä). Â 2011 ãîäó òàêæå çàôèêñèðîâàíî óìåíüøåíèå ñðåäíåñóòî÷íîé è ñðåäíåíåäåëüíîé
àóäèòîðèÿ òåëåâèäåíèÿ, à ñîâîêóïíûé îáúåì òåëåïîòðåáëåíèÿ ñíèçèëñÿ â öåëîì íà 3 %,
èëè 6 ìèí, ïðè÷åì áîëüøå âñåãî àóäèòîðèè òåëåâèäåíèå ïîòåðÿëî â ñåãìåíòå ìîëîäåæè
â âîçðàñòå 15-24, ãäå çàôèêñèðîâàëîñü ñíèæåíèå àêòèâíîñòè íà 8%. [1]

Â äàííîì èññëåäîâàíèè âûÿñíÿþòñÿ ïðè÷èíû è ïîñëåäñòâèÿ ïîäîáíûõ èçìåíåíèé â
ìåäèàïîâåäåíèè ðîññèéñêèõ òåëåçðèòåëåé.

Óñèëåíèå âçàèìîâëèÿíèå òåëåâèäåíèÿ è ñåòè Èíòåðíåò. Ñ ïåðåõîäîì òåëåâåùà-
íèÿ íà öèôðîâûå ñòàíäàðòû ñòàëî ÿñíî, ÷òî ïóòü åãî äàëüíåéøåãî ðàçâèòèÿ ëåæèò
÷åðåç ñîçäàíèå ñêîðîñòíûõ, ò. å. øèðîêîïîëîñíûõ ñåòåé. Ïîñëåäîâàâøàÿ êîíâåðãåíöèè
òåëåâèäåíèÿ è Èíòåðíåòà ñòàëà ñëåäóþùèì øàãîì â íàìå÷åííîì íàïðàâëåíèè, ïîñêîëü-
êó ïîñëåäíèé êàê ðàç è ïðåäñòàâëÿåò ñîáîé òàêóþ øèðîêîïîëîñíóþ ñåòü. Ðîäèâøååñÿ
òåõíîëîãè÷åñêîå íîâøåñòâî òåïåðü ïîñòåïåííî ìåíÿåò ñîâðåìåííóþ ìåäèéíóþ êàðòèíó,
ïåðåðàñïðåäåëÿÿ àóäèòîðèþ íà íîâûé ëàä. Â ÷àñòíîñòè îíî � ïðè÷èíà óñèëåíèÿ çíà-
÷åíèÿ íåëèíåéíîé ìîäåëè òåëåïîòðåáëåíèÿ (îíëàéí-ïðîñìîòðû, ñêà÷èâàíèÿ, èíòåðíåò-
âåùàíèå, ¾îòëîæåííûé¿ ïðîñìîòð (time-shifted review)): ïî äàííûì ÀÖÂÈ, àëüòåðíà-
òèâíûå ôîðìû ïîòðåáëåíèÿ âèäåîêîíòåíòà èñïîëüçóþò 60 % òåëåçðèòåëåé/èíòåðíåò-
ïîëüçîâàòåëåé.

Ðàñøèðåíèå ñïåêòðà óñòðîéñòâ-íîñèòåëåé êîíòåíòà. Ïîïîëíåíèå óæå ñòàâøåãî
òðàäèöèîííûì ïàðêà âèäåîòåðìèíàëîâ (ÒÂ-ðåñèâåðû, ÏÊ, íîóòáóêè) â âèäå ñìàðòôî-
íîâ è ïëàíøåòíûõ ÏÊ òàêæå ñèëüíî ïîâëèÿëî íà óñòîÿâøèåñÿ ïðèâû÷êè òåëåïîòðåáè-
òåëåé. Ïîðòàòèâíîñòü, óäîáñòâî èñïîëüçîâàíèÿ è ìíîãîôóíêöèîíàëüíîñòü ïðèâåëè ê ëà-
âèíîîáðàçíîìó ðàçâèòèþ ìîáèëüíîãî ðûíêà è ïîñòàâèëè ñîçäàòåëåé è ðàñïðîñòðàíèòå-
ëåé âèäåîêîíòåíòà ïåðåä íåîáõîäèìîñòüþ ðàáîòû ñ íîâûì âèäîì ¾ýêðàíà¿. Èòîãîì ýâî-
ëþöèè òåðìèíàëîâ âèäåîïðîñìîòðà ñòàíåò, ïðåæäå âñåãî, ïåðåðàñïðåäåëåíèå ðåêëàì-
íîãî ðûíêà. Ìíîãîîáðàçèå êîíòåíòà, îáåñïå÷åííîå ðàçâèòèåì ìîáèëüíûõ òåðìèíàëîâ,
çàñòàâèò óëó÷øàòü êà÷åñòâî ïðåäëîæåíèÿ êðóïíåéøèìè ïðîèçâîäèòåëÿìè êîíòåíòà è
àãðåãàòîðàìè.

Ýâîëþöèÿ ìåòîäîâ ïîòðåáëåíèÿ âèäåîêîíòåíòà. Ýòî ïîëîæåíèå ïðÿìî âûòåêàåò
èç äâóõ ïðåäûäóùèõ. Â óñëîâèÿõ óñèëèâøåãîñÿ âëèÿíèÿ Èíòåðíåòà è ïîñòîÿííî îáíîâ-
ëÿþùåãîñÿ ïàðêà âèäåîàãðåãàòîðîâ èçìåíèëèñü òåõíîëîãèè ïåðåäà÷è êîíòåíòà (Smart
TV, Hbb TV, TV Everywhere) âìåñòå ñ òðàíñëèðóåìûì ÷åðåç íèõ ñîäåðæèìûì, îáó-
ñëîâëåííûì òåõíîëîãè÷åñêèìè íîâøåñòâàìè è ìåíÿþùåéñÿ ïñèõîëîãèåé ïîòðåáèòåëåé.
Ñàì êîíòåíò ìîæíî ðàçäåëèòü íà òðè âèäà: ïîñòóïàþùèé ïîñðåäñòâîì âåùàíèÿ, ïîëó-
÷àåìûé â ñåòè Èíòåðíåò è ñîáñòâåííî ïîëüçîâàòåëüñêèé.
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Â òîæå âðåìÿ ïðîäîëæàåòñÿ ïðîöåññ ôðàãìåíòàöèè òåëåâèçèîííîé àóäèòîðèè. Äæå-
íåðàëèñòñêèå êàíàëû òåðÿþò àóäèòîðèþ: ñ 2009 ïî 2011 ãîä ñóììàðíàÿ äîëÿ êàíàëîâ
¾áîëüøîé òðîéêè¿ ñîêðàòèëàñü ñ 50 % äî 46 %. [2] Àóäèòîðèÿ ¾óøëà¿ ñ ìàññîâûõ êà-
íàëîâ íà íèøåâûå (ýôèðíûå è íåýôèðíûå), ñóììàðíàÿ äîëÿ êîòîðûõ âûðîñëà, à òàêæå
ïåðåêëþ÷èëàñü íà íîâûå (ëèíåéíûå è íåëèíåéíûå) ñïîñîáû ïîòðåáëåíèÿ, íå ó÷èòûâà-
þùèéñÿ è â ðåçóëüòàòå íå ìîíåòèçèðóåìûå.
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