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Òåõíîëîãèÿ RTB â ìåäèéíîì áèçíåñå

RTB (Real-time Bidding) � òåõíîëîãèÿ ïðîäàæè è ïîêóïêè ðåêëàìíûõ ïîêàçîâ â Èí-
òåðíåòå íà îñíîâå àóêöèîíà, ñ ïîìîùüþ êîòîðîé ðåêëàìîäàòåëü ïîëó÷àåò âîçìîæíîñòü
ðàçìåùàòü ðåêëàìó (äèñïëåéíûé ôîðìàò) íå íà êîíêðåòíîé ïëîùàäêå, à äëÿ îïðåäå-
ëåííîé ïî òàðãåòèíãó àóäèòîðèè. Â äîñëîâíîì ïåðåâîäå ñ àíãëèéñêîãî òåðìèí îçíà÷àåò
¾öåíîîáðàçîâàíèå â ðåæèìå ðåàëüíîãî âðåìåíè¿, ãëàâíûì ïðåèìóùåñòâîì òåõíîëîãèè
ÿâëÿåòñÿ àâòîìàòè÷åñêîå óñòàíîâëåíèå îïòèìàëüíîé öåíû ðåêëàìíîãî êîíòàêòà â õîäå
íåçàâèñèìîãî îò ÷åëîâå÷åñêîãî ôàêòîðà è áðåíäà ïëîùàäêè àóêöèîíà. Òàêîé ïîäõîä ê
öåíîîáðàçîâàíèþ ïîçâîëÿåò óñòàíîâèòü áàëàíñ ìåæäó èíòåðåñàìè ïëîùàäîê, æåëàþ-
ùèõ ïîëó÷èòü ìàêñèìàëüíûé äîõîä îò ïîêàçà ðåêëàìû, è ðåêëàìîäàòåëåé, æåëàþùèõ
ïîëó÷èòü ìàêñèìàëüíûé ýôôåêò îò ðåêëàìíûõ êàìïàíèé çà ôèêñèðîâàííóþ ñòîèìîñòü.
Ìîíåòèçàöèÿ òðàôèêà ïëîùàäêàìè ïðîèñõîäèò íå çà ñ÷åò ìàðêåòèíãîâûõ âëîæåíèé
èëè, ê ïðèìåðó, êðîññ-ïðîäàæ ñ îôëàéíîâûì áðåíäîì, à çà ñ÷åò êà÷åñòâà ïðîäóêòà è
èíòåðåñà àóäèòîðèè. Ðàññìîòðèì àëãîðèòì âçàèìîäåéñòâèÿ RTB è ïëîùàäîê ïîäðîáíåå.

Ó÷àñòíèêè ðûíêà RTB:
DSP (Demand Side Platform, àíãë. ¾ïëàòôîðìà ñïðîñà¿) � ïëàòôîðìà, êîòîðàÿ ïîç-

âîëÿåò îñóùåñòâëÿòü çàêóïêè îíëàéí-ðåêëàìû íà ðàçíûõ ðåêëàìíûõ áèðæàõ (ïàðòíåð-
ñêèõ ñåòÿõ, SSP, ðåêëàìíûõ ñåòÿõ).

SSP (Sell Side Platform, àíãë. ¾ïëàòôîðìà ïðåäëîæåíèÿ¿) � ïëàòôîðìà äëÿ âëà-
äåëüöåâ ïëîùàäîê, êîòîðàÿ ïîçâîëÿåò àâòîìàòèçèðîâàòü ïðîäàæè òðàôèêà. Ìåäèéíûå
ðåñóðñû êàê ðàç âõîäÿò â ïàðòíåðñêóþ ñåòü SSP.

DMP (Data Management Platform, àíãë. ¾ïëàòôîðìà óïðàâëåíèÿ äàííûìè¿) � ïëàò-
ôîðìà óïðàâëåíèÿ äàííûìè, ïîçâîëÿþùàÿ ñåãìåíòèðîâàòü è àíàëèçèðîâàòü ìàññèâû
èíôîðìàöèè, ïðèìåíÿåìîé äëÿ òàðãåòèðîâàíèÿ ðåêëàìíûõ ñîîáùåíèé è îïòèìèçàöèè
ÐÊ íà íóæíóþ àóäèòîðèþ.

Ïðåèìóùåñòâà ðàáîòû ïî RTB äëÿ ìåäèéíûõ ïëîùàäîê:
· Ðåñóðñû èìåþò âîçìîæíîñòü çàðàáàòûâàòü áîëüøå, ðåàëèçóÿ îñòàòî÷íûé òðàôèê,

êîòîðûå íå ñìîãëè ïðîäàòü íàïðÿìóþ. Ýôôåêòèâíî óïðàâëÿòü ïðîäàæàìè îñòàòî÷íîãî
òðàôèêà áåç ïðèìåíåíèÿ òåõíîëîãèè RTB ôàêòè÷åñêè íåâîçìîæíî.

· Êàæäûé ðåêëàìíûé ïîêàç ÷åðåç àóêöèîí ïðîäàåòñÿ íå ïî ôèêñèðîâàííîé öåíå, à
ïî ìàêñèìàëüíî ïðåäëîæåííîé. RTB ïîçâîëÿåò ñóùåñòâåííî ïîâûñèòü öåííîñòü àóäè-
òîðèè ñàéòà: DSP ó÷àñòâóþò â àóêöèîíå çà ïðàâî ïîêàçàòü ñâîþ ðåêëàìó íà óñïåøíîé
ïëîùàäêå, êîòîðàÿ â ñâîþ î÷åðåäü óñòàíàâëèâàåò ìèíèìàëüíóþ ñòîèìîñòü CPM, òàê
íàçûâàåìóþ �oor price. Òàê, íàïðèìåð, �oor price äëÿ DSP ó gazeta.ru - 75 ðóáëåé çà
òûñÿ÷ó ïîêàçîâ.

· Ðèñêè ðïëîàùäîê ìèíèìàëüíû: èíòåðôåéñ SSP-ïëàòôîðì èìååò ñòðîãóþ ìàðêè-
ðîâêó ïëîùàäîê è ïîçâîëÿåò áëîêèðîâàòü íåæåëàòåëüíûå êàòåãîðèè ðåêëàìîäàòåëåé
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èëè êîíêðåòíûõ ïîêóïàòåëåé òðàôèêà.
· Ïðè àóêöèîííîé ñèñòåìå ïîäðàçóìåâàåòñÿ ìîäåëü, êîãäà äîïîëíèòåëüíûå êîìèñ-

ñèîííûå ïëàòèòü íå íóæíî, îäíàêî íà ðîññèéñêîì ðåêëàìíîì ðûíêå ýòî ïðàêòè÷åñêè
íåîñóùåñòâèìî � DSP çàâèñèìû îò ñåòåâûõ àãåíòñòâ, êëèåíòû êîòîðûõ íå ðàçìåùàþòñÿ
íàïðÿìóþ.

· Èñïîëüçîâàíèå òàðãåòèíãîâ (ïî ãåîãðàôèè, ñîöèëüíî-äåìîãðàôè÷åñêèì õàðàêòåðè-
ñòèêàì, èíòåðåñàì, ïîâåäåíèÿ ïîëüçîâàòåëÿ) ïîçâîëÿþò èñêëþ÷èò íåöåëåâûå ïîêàçû,
òåì ñàìûì, ïîâûøàÿ êîíâåðñèþ è èíòåðåñ ðåêëàìîäàòåëåé ê ïëîùàäêå.

Â èññëåäîâàíèè àìåðèêàíñêîé êîìïàíèè Accordant Media Ðîññèÿ áûëà íàçâàíà îä-
íîé èç ñòðàí ñ ñàìûì âûñîêèì òåìïîì ðàçâèòèåì ðûíêà RTB â 2012 ã. Ïî îöåíêàì
èññëåäîâàòåëüñêèõ àãåíòñòâ eMarketer è IDC, ìèðîâîé ðûíîê RTB ðàñòåò â ñðåäíåì íà
50-80% â ãîä, ïðè ýòîì íå ñòîëüêî çà ñ÷åò îòêðûòèÿ íîâûõ ðûíêîâ òàêèõ, êàê Ðîññèÿ,
Òóðöèÿ, Êèòàé, à áëàãîäàðÿ óâåëè÷åíèþ èíòåíñèâíîñòè èñïîëüçîâàíèÿ òåõíîëîãèè.

Íà íàøåì ðûíêå ýêîñèñòåìà RTB òîëüêî óñïåëà ñôîðìèðîâàòüñÿ, îäíàêî äèíàìèêà
ðîñòà ïðîãðåññèðóþùàÿ. Â íåäàâíåì èññëåäîâàíèè àìåðèêàíñêîé êîìïàíèè Accordant
Media Ðîññèÿ áûëà íàçâàíà îäíîé èç ñòðàí ñ ñàìûìè âûñîêèìè òåìïàìè ðàçâèòèÿ ðûíêà
RTB â 2012 ãîäó. Ïî ïðîãíîçàì áîëüøèíñòâà ðîññèéñêèõ ýêñïåðòîâ, â ýòîì ãîäó RTB
ìîæåò çàíÿòü îêîëî 5% ðûíêà äèñïëåéíîé ðåêëàìû, â îáñóæäåíèÿõ çâó÷àò öèôðû 50
ìëí äîëëàðîâ. Ïîêà RTB â îñíîâíîì îãðàíè÷èâàåòñÿ Èíòåðíåò-ðåêëàìîé, òåì íå ìåíåå,
ïðîèñõîäèò ïðîíèêíîâåíèå â âèäåî è ìîáèëüíóþ ðåêëàìó, è îí íåèçáåæíî ñòðåìèòñÿ ê
IP TV.
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