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Ñòðàòåãè÷åñêîå ðàçâèòèå èííîâàöèîííîé äåÿòåëüíîñòè â ðåãèîíå ïîäðàçóìåâàåò âíåä-
ðåíèå êîíöåïöèè ðàçâèòèÿ è óïðàâëåíèÿ áèçíåñ-èíêóáàòîðàìè. Ôîðìà áèçíåñ-èíêóáàòîðîâ
íóæäàåòñÿ â àäàïòàöèè, ïðèíèìàÿ âî âíèìàíèå âàæíîñòü ôîðìèðîâàíèÿ ñòðàòåãèè ñî-
çäàíèÿ, ðåàëèçàöèè è ôóíêöèîíèðîâàíèÿ ïðîåêòîâ áèçíåñ-èíêóáàòîðîâ. Ñòðàòåãèè êàê
ñèñòåìû ïîèñêà, ôîðìóëèðîâàíèÿ è ðàçâèòèÿ äîêòðèíû, êîòîðàÿ îáåñïå÷èò äîëãîñðî÷-
íûé óñïåõ â ñëó÷àå åå ïîñëåäîâàòåëüíîé è ïîëíîé ðåàëèçàöèè. Ñòðàòåãèè, êàê ðåçóëü-
òàòà ñèñòåìíîãî àíàëèçà ñðåäû, ñóùåñòâóþùèõ ïðîãíîçîâ áóäóùèõ óñëîâèé íà îñíîâå
ñòðàòåãè÷åñêîãî ìûøëåíèÿ, ãëóáîêèõ çíàíèé è èíòóèöèè. Ôèíàëüíûì ïðîäóêòîì, àíà-
ëèçà, â äàííîì ñëó÷àå, áóäåò - ôîðìàëüíàÿ ñòðàòåãèÿ, êîòîðàÿ âêëþ÷àåò íîâûé ïðîãíîç,
ìèññèþ, âèäåíèå, äîëãîñðî÷íûå öåëè è çàäà÷è ñ âûáðàííûì è ðåàëèçîâàííûì íà ïðàê-
òèêå ÷åðåç ñòðàòåãè÷åñêèé ïëàí ñöåíàðèåì. Âíåäðåíèå è ðåàëèçàöèÿ ýòîãî ñöåíàðèÿ
ïðåäïîëàãàåò ñòðàòåãè÷åñêóþ ñèñòåìó ìîíèòîðèíãà. (Â.Ë. Êâèíò,2009). È äîñòèæåíèå
ýòîãî óðîâíÿ âîçìîæíî ïðè óìåíèè äóìàòü è ïðîãíîçèðîâàòü ñòðàòåãè÷åñêè. Ýòî çíà÷èò
óìåòü èññëåäîâàòü, àíàëèçèðîâàòü è òâîðèòü, äåéñòâóÿ íåøàáëîííî, ïîñëåäîâàòåëüíî
ñ ïðîÿâëåíèåì íàñòîé÷èâîñòè è óïîðñòâà. Ñòðàòåãè÷åñêèé ìûñëèòåëü, ïðåæäå âñåãî,
ñòðåìèòñÿ ÷åòêî ïîíÿòü èíäèâèäóàëüíûé õàðàêòåð êàæäîãî ýëåìåíòà ñèòóàöèè è çàòåì
èñïîëüçóåò âåñü ïîòåíöèàë ÷åëîâå÷åñêîãî ðàçóìà, ÷òîáû ðåèíòåãðèðîâàòü ýòè ýëåìåíòû
íàèáîëåå âûãîäíûì äëÿ ñåáÿ îáðàçîì.

Ñòðàòåãè÷åñêîå ìûøëåíèå - ýòî ÷ðåçâû÷àéíî ìîùíîå îðóæèå, ëàçåðíûé ëó÷, êîòî-
ðûé åñëè äàòü åìó ñâîáîäó, ñîòðåò âñå ãðàíèöû è ñôîðìèðóåò åäèíîå ýêîíîìè÷åñêîå
ïðîñòðàíñòâî, ãäå ëþäè ñìîãóò ñîçäàâàòü íîâîå, ñâîáîäíî êîíêóðèðîâàòü è ïîòðåáëÿòü
ëó÷øåå èç òîãî, ÷òî ïðîèçâîäèòñÿ â ìèðå (Kenichi Omae).

¾Ëó÷øèé ñïîñîá ïðåäñêàçàòü áóäóùåå � ýòî èçîáðåñòè åãî¿ - Àëàí Êåé

Èìåííî ýòîò âûçîâ, ãëóáîêî îòðàæåííûé â öèòàòå Àëàíà Êåÿ íàøåë

îòâåò â ìåæäóíàðîäíîé íàó÷íî-ïðàêòè÷åñêîé êîíôåðåíöèè ïîä íàçâàíè-

åì

¾Èííîâàöèîííûå íàïðàâëåíèÿ â ïåäàãîãè÷åñêîì îáðàçîâàíèè¿

Â ðàìêàõ ýòîé êîíôåðåíöèè òàëàíòëèâûå ñòóäåíòû è ðåáÿòà ñî øêîë ðåãèîíîâ Êðàñ-
íîäàðñêîãî êðàÿ ó÷èëèñü ìûñëèòü ñòðàòåãè÷åñêè, ò.å. íåøàáëîííî, ðåçóëüòàòîì ÷åãî
ñòàëî ñîçäàíèå áèçíåñ-èíêóáàòîðà èííîâàöèîííûõ èäåé, íàøåäøèõ âíåäðåíèå â ðåãè-
îíå.

Ðåáÿòàì áûëî ïðåäëîæåíî ïîó÷àñòâîâàòü â ìàñòåð-êëàññå ãîñòÿ, ïðèåõàâøåãî èç Âå-
ëèêîáðèòàíèè � Éåíà Ïðàéäà, îñíîâàòåëÿ è ãåíåðàëüíîãî äèðåêòîðà � Eurasia Strategy
and Communications� ïîä íàçâàíèåì ¾Òû � èííîâàöèîííàÿ ëè÷íîñòü¿. Âî âðåìÿ çàíÿòèÿ
ìèñòåð Ïðàéä ïîäåëèëñÿ ñ ó÷àùèìèñÿ ñåêðåòàìè óñïåõà è âàæíîñòüþ ìûñëèòü êðåà-
òèâíî, íåøàáëîííî ïðè ýòîì ñîçäàâàÿ ÷òî-òî óíèêàëüíîå è íåïîâòîðèìîå. Ìàñòåðñòâî è

1



Êîíôåðåíöèÿ ¾Ëîìîíîñîâ 2013¿

èíòåðåñíûé ñïîñîá îáó÷åíèÿ, ÷åðåç äèñêóññèþ ñ ðåáÿòàìè è ïðîèãðûâàíèå êåéñîâ, ïðåä-
ëîæåííûõ èíîñòðàííûì ãîñòåì, áûëî ñ ýíòóçèàçìîì è âîñòîðãîì ïðèíÿòî ðåáÿòàìè è
âñåìè ïðèñóòñòâóþùèìè ãîñòÿìè êîíôåðåíöèè. Â êîíöå ìàñòåð-êëàññà ðåáÿòà ïðîÿâè-
ëè èíèöèàòèâó â ðàçðàáîòêå ñîáñòâåííûõ èííîâàöèîííûõ ïðîåêòîâ, ïðåäëîæåííûõ êàê
äîìàøíåå çàäàíèå ìèñòåðîì Ïðàéäîì.

Êîíôåðåíöèÿ ïðîäîëæèëàñü åùå íåñêîëüêèìè ìàñòåð-êëàññàìè, íàïðàâëåííûìè íà
ðàçâèòèå èííîâàöèîííîãî ïîòåíöèàëà ñðåäè ìîëîäåæè. Â ýòîò äåíü ó ðåáÿò áûëà âîç-
ìîæíîñòü ïîó÷àñòâîâàòü â äåëîâîé èãðå ïî ðàçâèòèþ êóðîðòíîãî áèçíåñà ñâîåãî ëþáè-
ìîãî ãîðîäà.

Òàêæå â ýòîò äåíü êàæäûé ó÷àùèéñÿ ïðåäñòàâèë ñâîé ëè÷íî ðàçðàáîòàííûé ïðîåêò,
êîòîðûé îöåíèâàëñÿ êîìèññèåé æþðè èç äåïàðòàìåíòà îáðàçîâàíèÿ ã.Êðàñíîäàðà. Æþ-
ðè áûëè ïîòðÿñåíû è ãëóáîêî òðîíóòû òåì òâîð÷åñêèì ïîäõîäîì, êîòîðûé ïðèìåíÿëè
ðåáÿòà. Îíè ïîäãîòîâèëè ÿðêèå ïðåçåíòàöèè è óäèâèëè íåøàáëîííîñòüþ ïðåäëîæåííûõ
ïðîåêòîâ. Òàêîé ðåçóëüòàò ïîðàäîâàë íå òîëüêî ÷ëåíîâ æþðè, íî è ïðåïîäàâàòåëåé è
ãîñòåé êîíôåðåíöèè. Ðåáÿòà äåéñòâèòåëüíî ïðèìåíèëè ïîëó÷åííûå âî âðåìÿ ìàñòåð-
êëàññîâ çíàíèÿ è ïîäãîòîâèëè õîðîøèé ìàòåðèàë, êîòîðûé áóäåò äîñòîéíî îöåíåí íå
òîëüêî óïðàâëåíèåì îáðàçîâàíèÿ àäìèíèñòðàöèè ãîðîäà. Ñëåäóåò ñêàçàòü, ÷òî òùà-
òåëüíî ñïëàíèðîâàííàÿ è âûïîëíåííàÿ ñòðàòåãèÿ èíêóáàòîðîâ ÿâëÿåòñÿ ýôôåêòèâíûì
ðû÷àãîì ýêîíîìè÷åñêîãî è ñîöèàëüíîãî ðàçâèòèÿ ðåãèîíîâ.

Ñòðàòåãè÷åñêîå óïðàâëåíèå áèçíåñ-èíêóáàòîðàìè � ýòî âîâñå íå çàäà÷à, à íåîáõîäè-
ìîñòü ïîâñåìåñòíîãî ïðèìåíåíèÿ â îðãàíèçàöèè îïðåäåëåííîãî íàáîðà óïðàâëåí÷åñêèõ
íàâûêîâ ñ öåëüþ ðåàëèçàöèè ñòðàòåãèè. Áîëüøèíñòâî ñòðàòåãè÷åñêèõ øêîë èñïîëüçóþò
ðàçëè÷íûå ïîäõîäû ê ôîðìóëèðîâàíèþ ñòðàòåãèè. Âìåñòî ýòîãî íåîáõîäèìî ñáàëàíñè-
ðîâàííîå óïðàâëåíèå, ñôîêóñèðîâàííîå íà äîñòèæåíèè ðåçóëüòàòîâ, êîòîðûå âîçìîæíû
ïðè èñïîëüçîâàíèè êîíêóðåíòíûõ ïðåèìóùåñòâ, ìîòèâàöèè è ïîñòîÿííîãî ìîíèòîðèíãà
â ñòðàòåãè÷åñêîì óïðàâëåíèè.

Òàêèì îáðàçîì, èñõîäÿ èç ïîñòóëàòà, ÷òî èííîâàöèè - ðåçóëüòàò òâîð÷åñêîé äåÿòåëü-
íîñòè, íàïðàâëåííîé íà ðàçðàáîòêó, ñîçäàíèå è ðàñïðîñòðàíåíèå íîâûõ âèäîâ èçäåëèé è
òåõíîëîãèé ñëåäóåò, ÷òî íè îäèí ðåãèîí íå ñìîæåò äîáèòüñÿ âåäóùåé ðîëè áåç ðàçâèòèÿ
íàó÷íîãî ïîòåíöèàëà. Ïðîâåäåííàÿ êîíôåðåíöèÿ ñòàëà ïîäòâåðæäåíèåì ýòîãî ïîñòó-
ëàòà è ïîäòâåðäèëà íåîáõîäèìîñòü â ðàçâèòèè ñòðàòåãèè áèçíåñ-èíêóáàòîðîâ â íàøåé
ñòðàíå.
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