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Â ñîâðåìåííîé òåîðèè è ïðàêòèêå ïðèêëàäíûõ êîììóíèêàöèé íàáëþäàåòñÿ ïðîòè-
âîñòîÿíèå ðåêëàìû è PR, íåñìîòðÿ íà òî, ÷òî ìíîãèå îáûâàòåëè âîâñå íå ðàçëè÷àþò
ýòè ïîíÿòèÿ, à òåîðèÿ èíòåãðèðîâàííûõ ìàðêåòèíãîâûõ êîììóíèêàöèé ïîäðàçóìåâà-
åò, ÷òî ðåêëàìà è PR äîëæíû èñïîëüçîâàòüñÿ îäíîâðåìåííî è âçàèìîäîïîëíÿòü äðóã
äðóãà äëÿ äîñòèæåíèÿ ìàêñèìàëüíî ýôôåêòèâíîãî ðåçóëüòàòà â ðàáîòå ñ àóäèòîðèåé.
Îäíàêî ãðàôè÷åñêèé äèçàéí � îäèí èç èíñòðóìåíòîâ ñîçäàíèÿ è ðåêëàìíûõ, è PR ñî-
îáùåíèé � íå òîëüêî ðîäíèò ýòè äâà ïîíÿòèÿ, íî òàêæå ìîæåò ñòàòü ïðåäïîñûëêîé äëÿ
ïðåâðàùåíèÿ âèçóàëüíîãî ðåêëàìíîãî òåêñòà â PR-òåêñò.

ßâëÿÿñü õóäîæåñòâåííî-ïðîåêòíîé äåÿòåëüíîñòüþ ïî ñîçäàíèþ ãàðìîíè÷íîé è ýô-
ôåêòèâíîé âèçóàëüíî-êîììóíèêàòèâíîé ñðåäû, ãðàôè÷åñêèé äèçàéí íåîòäåëèì îò ðå-
êëàìû. Ëþáîé ïðîäóêò âèçóàëüíîé ðåêëàìû ñîçäàí ñðåäñòâàìè ãðàôè÷åñêîãî äèçàéíà
� ãðàôèêè, ôîòîãðàôèêè è òèïîãðàôèêè. Êà÷åñòâî èñïîëíåíèÿ è èäåéíàÿ, êðåàòèâíàÿ
ñîñòàâëÿþùàÿ ïðîäóêòà âèçóàëüíîé ðåêëàìû ÿâëÿþòñÿ îáóñëàâëèâàþùèìè ôàêòîðà-
ìè îñóùåñòâëåíèÿ ñåìèîòè÷åñêîé ìåòàìîðôîçû � ïðåâðàùåíèÿ âèçóàëüíîãî ðåêëàìíî-
ãî òåêñòà â âèçóàëüíûé PR-òåêñò. Äàííóþ ñïîñîáíîñòü ãðàôè÷åñêîãî äèçàéíà ìîæíî
îáúÿñíèòü ñ òî÷êè çðåíèÿ îäíîé èç åãî åãî ôóíêöèîíàëüíûõ îñîáåííîñòåé.

Ãðàôè÷åñêèé äèçàéí îáëàäàåò 7 ôóíêöèÿìè: èíôîðìàòèâíîé, óáåæäàþùåé, äåêîðà-
òèâíîé, ôàòè÷åñêîé è ìåòàëèíãâèñòè÷åñêîé, à òàêæå ¾ìàãè÷åñêîé¿ ôóíêöèåé [Barnard:
16], êîòîðàÿ èíòåðåñóåò íàñ áîëüøå âñåãî. ¾Ìàãè÷åñêàÿ¿ ôóíêöèÿ îáúÿñíÿåò äâà ñëå-
äóþùèõ ôåíîìåíà ãðàôè÷åñêîãî äèçàéíà:

1. Ãðàôè÷åñêèé äèçàéí äåëàåò âåùè îòëè÷íûìè îò òîãî, ÷åì îíè ÿâëÿþòñÿ íà ñà-
ìîì äåëå. Ëþáîé îáúåêò ãðàôè÷åñêîãî äèçàéíà ïðåäíàçíà÷åí â ïåðâóþ î÷åðåäü äëÿ
ðåøåíèÿ òîé èëè èíîé êîììóíèêàòèâíîé çàäà÷è, âñå, ïðîèçâåäåííîå äèçàéíåðîì- ãðà-
ôèêîì, ÿâëÿåòñÿ çíàêàìè èëè ¾âèçóàëüíûìè òåêñòàìè¿. Îäíàêî ¾âèçóàëüíûå òåêñòû¿
âñåãäà èíòåðòåêñòóàëüíû, ò.å. ÿâëÿþòñÿ ¾öèòàòíîé ìîçàèêîé¿ ðàíåå âîñïðèíÿòûõ ÷ó-
æèõ òåêñòîâ. [McAfee: 21] Òàêèì îáðàçîì, îáúåêò ãðàôè÷åñêîãî äèçàéíà íå ìîæåò áûòü
îäíîçíà÷íîé è àáñîëþòíîé âåëè÷èíîé. Ðåøåíèÿ äëÿ îäíîãî ìàêåòà ó ðàçíûõ äèçàé-
íåðîâ âñåãäà áóäóò ðàçíûìè è êîíêðåòíûå ïðåäìåòû áóäóò òðàíñôîðìèðîâàíû èìè â
çíàêè òàêæå ïî ðàçíîìó. Áóêâàëüíî, åñëè ïîïðîñèòü 30 äèçàéíåðîâ èçîáðàçèòü äîì,
ìû ïîëó÷èì 30 ðàçëè÷íûõ èçîáðàæåíèé äîìîâ ïðè òîì, ÷òî âñå äèçàéíåðû áóäóò èë-
ëþñòðèðîâàòü îäíî è òî æå ñëîâî. Ôàêò ðîæäåíèÿ ïðåäìåòà èç ñëîâà è óäèâèòåëüíàÿ
òðàíñôîðìàöèÿ îäíîãî è òîãî æå ïðåäìåòà ó ðàçíûõ àâòîðîâ îòðàæàþò ñóòü ¾ìàãèè¿
ãðàôè÷åñêîãî äèçàéíà � âåäü ñîçäàíèå îáúåêòîâ èç ïóñòîòû è íåîáúÿñíèìûå òðàíñôîð-
ìàöèè è åñòü íàñòîÿùàÿ ¾ìàãèÿ¿ â áûòîâîì ñìûñëå ñëîâà.

2. Ñèìâîëè÷åñêèå èçîáðàæåíèÿ (êîòîðûå ïðîèçâîäèò ãðàôè÷åñêèé äèçàéíåð) îáåñïå-
÷èâàþò ¾äîñòóï ê ñàêðàëüíîìó¿ [Barnard: 19], ñîçäàþò ýôôåêò ïðèñóòñòâèÿ � ýòîò ôàêò
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ïîäòâåðæäàåòñÿ òåì, ÷òî ìíîãèå îáúåêòû ãðàôè÷åñêîãî äèçàéíà ïîòðåáèòåëè ñòðåìÿòñÿ
ñîõðàíèòü ëèáî ¾íà ïàìÿòü¿ (êàê ñîõðàíÿþò òåàòðàëüíûå áèëåòû ñ õîðîøåãî ñïåêòàêëÿ,
èëè îáëîæêè ëþáèìûõ ìóçûêàëüíûõ äèñêîâ) , ëèáî ïðîñòî ïîòîìó, ÷òî îíè âûçûâàþò
ó ðåöèïèåíòà ÷óâñòâî ýñòåòè÷åñêîãî íàñëàæäåíèÿ (÷àñòî ïðåäìåòàìè êîëëåêöèîíèðî-
âàíèÿ ñòàíîâÿòñÿ áåñïëàòíûå îòêðûòêè, êàðòû, ïëàêàòû). Ïîòðåáèòåëè, èìåÿ â ðóêàõ
âïîëíå êîíêðåòíûé âèçóàëüíûé îáðàç � áèëåò, îòêðûòêó, ïëàêàò, ñàìè ñîçäàþò äëÿ
ýòîãî îáðàçà ïëàí ñîäåðæàíèÿ - ìèô, ñìûñëîâîé êîíòåêñò, êîòîðûé ìîæåò áûòü ñîâåð-
øåííî ðàçíûì ó ðàçíûõ ëþäåé, îáëàäàþùèõ îäíèìè è òåìè æå îáúåêòàìè ãðàôè÷åñêîãî
äèçàéíà. Ïîÿâëåíèå ìèôà ñâèäåòåëüñòâóåò î òîì, ÷òî çíàê (èçîáðàæåíèå íà îòêðûòêå,
ïëàêàòå, è ò.ï.) ñàì ñòàë îçíà÷àþùèì, çíàêîì çíàêà [Áàðò: 32]. Òàêàÿ ìíîãîóðîâíåâîñòü
ñèìåîçèñà ðåêëàìíûõ òåêñòîâ óñóãóáëÿåòñÿ òåì, ÷òî ëþáîé ïðîäóêò ðåêëàìû îãðàíè-
÷åí âî âðåìåíè äåéñòâèÿ: ïðîäóêò ìîãóò ïðåêðàòèòü âûïóñêàòü, ëèöî áðåíäà ìîæåò
ïîñòàðåòü, ðûíîê ìîæåò èçìåíèòü âåêòîð, íî êà÷åñòâåííûé êðåàòèâíûé äèçàéí îñòà-
âèò ïëàêàò, îòêðûòêó èëè áóêëåò â ñîçíàíèè ïîòðåáèòåëÿ èëè äàæå â åãî êîëëåêöèè
(ýòî ìîæåò áûòü èëëþñòðàöèÿ íà ñòåíå, çàêëàäêà â êíèãå, èëè äàæå ïðîñòî êàðòèíêà
â ïàïêå íà êîìïüþòåðå). Ïðè÷èíîé òîìó - èçìåíåíèå ñåìèîòè÷åñêîãî êîäà ðåêëàìíîãî
òåêñòà, ïðèîáðåòåíèå èì íåêèõ ëè÷íîñòíûõ öåííîñòåé ïîòðåáèòåëÿ è, ñîîòâåòñòâåííî,
íîâîãî ñìûñëà.

Â ðåçóëüòàòå òðàíñôîðìàöèé òàêîé òåêñò ïðèîáðåòàåò ñâîéñòâà âèçóàëüíîãî PR-
òåêñòà, òî åñòü îáúåêòà, ñîçäàííîãî ñðåäñòâàìè ãðàôè÷åñêîãî äèçàéíà, ñóùåñòâóþùåãî
íà áóìàæíîì èëè ýëåêòðîííîì íîñèòåëå, ñëóæàùåãî öåëÿì ôîðìèðîâàíèÿ è ïðèðà-
ùåíèÿ ïàáëèöèòíîãî êàïèòàëà PR-ñóáúåêòà (êîìïàíèè - çàêàç÷èêà ðåêëàìû â äàííîì
ñëó÷àå), îáëàäàþùåãî ñêðûòûì àâòîðñòâîì è ïðåäíàçíà÷åííîãî äëÿ âíóòðåííåé èëè
âíåøíåé àóäèòîðèè. Ìåòàìîðôèðîâàâøèé âèçóàëüíûé PR-òåêñò ðàáîòàåò íà èìèäæ
ñóáúåêòà PR, óêðåïëÿåò åãî â ñîçíàíèè ïîòðåáèòåëÿ, ñîçäàåò îùóùåíèå ïðè÷àñòíîñòè.
Ïîòðåáèòåëü âêëþ÷àåò îáúåêò ãðàôè÷åñêîãî äèçàéíà â ñâîé ìèð, è, òàêèì îáðàçîì, íà-
÷èíàåò äîâåðÿòü ñóáúåêòó PR, ñòàíîâèòñÿ åãî àäåïòîì [Oswald: 56] (ñòðàíèöû èç æóð-
íàëà Vogue ñ ðåêëàìîé Chanel íà ñòåíå � ïîêëîíåíèå ñàìîìó âëèÿòåëüíîìó äîìó ìèðà
ìîäû; ôîòîãðàôèÿ áóìàæíîãî ñòàêàíà ñî ñâîèì èìåíåì èç ñåòè Starbucks, ïîìåùåííàÿ
íà ñòðàíèöå â Facebook, � ïîäêëþ÷åíèå ê ãëîáàëüíîìó ñîîáùåñòâó êîôåìàíîâ-ôàíàòîâ
áðåíäà).

Ìîæíî ïîäâåñòè èòîã, ñôîðìóëèðîâàâ äâà îñíîâíûõ çàêîíà èëè ïðèíöèïà ñåìèîòè-
÷åñêîé ìåòàìîðôîçû:

- ïðèíöèï ìíîãîóðîâíåâîñòè ñèìåîçèñà âèçóàëüíîãî òåêñòà,
- ïðèíöèï ãèáêîñòè ñåìèîòè÷åñêîãî êîäà âèçóàëüíîãî òåêñòà.
Ðóêîâîäñòâóÿñü ýòèìè ïðèíöèïàìè ïðè ñîçäàíèè îáúåêòîâ ãðàôè÷åñêîãî äèçàéíà

äëÿ ðåêëàìíûõ öåëåé, ìîæíî ðàñøèðèòü ñïåêòð èõ äåéñòâèÿ � îáåñïå÷èòü èì áóäóùåå â
âèäå âèçóàëüíûõ PR-òåêñòîâ - è, òàêèì îáðàçîì, ïîääåðæàòü îáùèé ïîçèòèâíûé èìèäæ
êîìïàíèè è ïðèîáðåñòè èñêëþ÷èòåëüíî ëîÿëüíóþ àóäèòîðèþ.
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