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Òóðèçì íåñëó÷àéíî ÿâëÿåòñÿ îäíîé èç ïðèîðèòåòíîé îòðàñëåé ðàçâèòèÿ ýêîíîìèêè
âî ìíîãèõ ñòðàíàõ ìèðà. Áóäó÷è ñëîæíûì ìåæîòðàñëåâûì ÿâëåíèåì, ïîäâåðæåííûì
âëèÿíèþ ìíîãî÷èñëåííûõ ôàêòîðîâ âíåøíåé ñðåäû, òóðèçì â ñâîþ î÷åðåäü îêàçûâàåò
îãðîìíîå âîçäåéñòâèå íà âñþ ýêîíîìèêó, â ò. ÷. çà ñ÷åò ìóëüòèïëèêàòèâíîãî ýôôåêòà.

Ïî äàííûì World Travel and Tourism Council, ñîâîêóïíûé âêëàä òóðèçìà â ìèðîâîé
ÂÂÏ â 2012 ãîäó ñîñòàâèë 6.630,4 ìëðä äîëë. (9,3% îò ìèðîâîãî ÂÂÏ), â òî âðåìÿ êàê
ïðÿìîé âêëàä òóðèçìà (áåç ó÷åòà êîñâåííîãî è èíäóöèðîâàííîãî âîçäåéñòâèÿ) ðàâåí
2.056,6 ìëðä äîëë., èëè 2,9% îò ìèðîâîãî ÂÂÏ. Ïðè ýòîì òóðèçì îáåñïå÷èë âñåãî 261
394 òûñ. ðàáî÷èõ ìåñò (8,7% âñåõ ðàáî÷èõ ìåñò â ìèðå), 101 118 òûñ. (3,4% âñåõ çàíÿòûõ)
èç êîòîðûõ � ðàáî÷èå ìåñòà íåïîñðåäñòâåííî â òóðèñòñêîé èíäóñòðèè [4].

Ýêîíîìè÷åñêîå âîçäåéñòâèå òóðèçìà ìíîãîãðàííî: òóðèñòñêàÿ äåÿòåëüíîñòü ñïîñîá-
ñòâóåò óâåëè÷åíèþ ïðîäàæ è ïðèáûëè õîçÿéñòâóþùèõ ñóáúåêòîâ, ïîâûøåíèþ íàëîãî-
âûõ ïîñòóïëåíèé, ñîçäàíèþ íîâûõ ðàáî÷èõ ìåñò, ðîñòó äîõîäîâ ìåñòíîãî íàñåëåíèÿ.
Âûäåëÿþò ñëåäóþùèå âèäû âîçäåéñòâèÿ òóðèçìà íà ýêîíîìèêó:

- ïðÿìîå (ðàñõîäû òóðèñòîâ íà îïëàòó óñëóã ïðåäïðèÿòèé òóðèñòñêîé èíäóñòðèè:
òóðîïåðàòîðîâ è òóðàãåíòñòâ, ãîñòèíèö è èíûõ ñðåäñòâ ðàçìåùåíèÿ, ïðåäïðèÿòèé ïè-
òàíèÿ è ðàçâëå÷åíèÿ, êîìïàíèé-ïåðåâîç÷èêîâ è äð.);

- êîñâåííîå (ðàñõîäû ïðåäïðèÿòèé òóðèñòñêîé èíäóñòðèè, íàïðàâëåííûå íà ôîð-
ìèðîâàíèå/ îêàçàíèå òóðèñòñêèõ óñëóã, ðàñõîäû ãîñóäàðñòâà è ïðåäïðèÿòèé äðóãèõ
îòðàñëåé íà ñîçäàíèå òóðèñòñêîé èíôðàñòðóêòóðû);

- èíäóöèðîâàííîå (ðàñõîäû ðàáîòíèêîâ òóðèñòñêîé èíäóñòðèè è äðóãèõ îòðàñëåé
ýêîíîìèêè, ãäå ðàáî÷èå ìåñòà ñîçäàíû è ïîääåðæèâàþòñÿ â ò. ÷. çà ñ÷åò ðàçâèòèÿ òó-
ðèçìà).

Òàêèì îáðàçîì, òóðèçì ìîæåò âûñòóïàòü â ðîëè ìîùíîãî ýêîíîìè÷åñêîãî êàòàëèçà-
òîðà, ñïîñîáñòâóÿ ðàçâèòèþ ðàçëè÷íûõ îòðàñëåé ýêîíîìèêè (ñòðîèòåëüñòâà, ñåëüñêîãî
õîçÿéñòâà, ëåãêîé è ïèùåâîé ïðîìûøëåííîñòè, îáðàçîâàíèÿ, òåëåêîììóíèêàöèé), òåì
ñàìûì ïîâûøàÿ óðîâåíü æèçíè ìåñòíîãî íàñåëåíèÿ.
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