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В современной неологии англоязычных СМИ разделов «Бизнес» и «Технологии» основополагающими направлениями исследования является изучение  семантического развития слова [Мухортов:31, Шайхутдинова:50], разграничение понятий «семантический дериват» и «семантическая инновация», рассмотрение видов семантической деривации, выделение, систематизация и пополнение типов и моделей неологизмов англоязычных СМИ, в том числе в разделах «Бизнес» и «Технологии» [Заботкина:14,23,24], а также изучение словообразовательных моделей неологизации в рамках ономасиологического [Кубрякова: 4] и семасиологического подходов с активным использованием средств, приемов и методов семантической неологии, таких как  картирование, кластеризация и схематизация современных продуктивных моделей создания [Тобулток:17] и употребления неологизмов в названиях новых «Бизнес» -продуктов, -образований, -организаций и  «Технологий».

***

В ходе проведенного исследования были рассмотрены ведущие направления в современной неологии и указаны некоторые методы изучения неологизмов, используемые исследователями для анализа неологизмов в новостных разделах «Бизнес» и «Технологии» в англоязычных СМИ. Акцент на картировании, кластеризации и схематизации наиболее продуктивных моделей создания и употребления неологизмов в названиях бизнес-технологий позволил достичь оптимизации подачи структурных и структурно-смыслоразличительных особенностей основных моделей, способствовал выявлению необходимых субморфем, морфем и сем в составе продуктивных моделей образования неологизмов. Обсуждение определения и функционального содержания понятия «семантическая инновация» явилось проекцией анализа моделей и позволило разместить структурный каркас картированных кластеров и вбираемых в них моделей под категорией «семантическая инновация» или «неологизм». Данный принцип, в свою очередь, позволил наметить подходы к отбору эмпирического материала из новостных рубрик «Бизнес» и «Технологии» и использовать в качестве картографируемых единиц новые слова и новые значения устойчивых терминов в разделах «Бизнес» и «Технологии», что означает появление качественно нового перспективного направления в отечественной и зарубежной неологии, в том числе специализирующейся на изучении разделов англоязычных СМИ «Бизнес» и «Технологии». 
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