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Рис. 1. Подражание искусству живописи известного художника Ци Байши («Сом», «Плывущие
раки, 1941 г.», «Крабы, рисунок тушью, 1951 г.»)
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Рис. 2. Стиль национальной живописи «го хуа»
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Рис. 3. Методика изучения канонической конфуцианской литературы «Четверокнижие» и «Пя-
тиканоние» для прохождения экзаменов на чиновничью степень (165 г. до н. э. - 1911 г .) («Под-
вешивание [косы] за перекладину»
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