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На сегодняшний день существование НКО напрямую зависит от общественной под-
держки и умения установить работающие связи с партнерами и государством, а также от
эффективности информирования общественности о своей деятельности. Использование
пиар инструментов эффективно обеспечивает поддержку со стороны людей. Организация
мероприятий - это деятельность, которой занимаются все коммерческие и некоммерче-
ские предприятия. Инструмент, который позволяет некоммерческой организации напря-
мую контактировать с людьми и вовлекать их в свою деятельность. Молодежная обще-
российская общественная организация «Российские Студенческие Отряды» - организация,
которая осуществляет свою деятельность по обеспечению студентов работой с 1959 года.[1]
Одним из способов продвижения МООО «РСО» являются специальные мероприятия.

На сегодняшний день специальные мероприятия не теряют своей актуальности. Даже
при условии стремительного развития онлайн-коммуникации, применения организациями
диджитал-инструментов, специальные мероприятия используются в качестве инструмен-
тов продвижения некоммерческими организациями, коммерческими компаниями и мел-
кими предприятиями. Главным преимуществом специальных мероприятий по сравнению
с рекламой является возможность прямой коммуникации с аудиторией. У целевой аудито-
рии, на которую направлено специальное мероприятие, появляется эффект причастности
к деятельности НКО, он повышает уровень долгосрочной коммуникации с аудиторией. [2]
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